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EMPRESAS

DISTRIBUIGAD

ALDI vai triplicar lojas
e quintuplicar
investimento em Portuga

Rita Agostinho, diretora de Marketing do Aldi Portugal, explica ao Jornal Econémico que o projeto
do grupo alemao é triplicar a rede de lojas no nosso pais. Mais uma resposta a entrada da Mercadona.

NUNO MIGUEL SILVA
nmsilva@omaleconomico.pt

O grupo de distribui¢io germani-
co ALDI estd a investir no reforco
da sua presenca no mercado por-
tugués. Além de ter um plano am-
bicioso de expansio no territério
nOrte-americano, COm um investi-
mento de cerca de cinco mil mi-
lhées de euros para construgdo de
novas dreas comerciais e/ou re-
modelagio das ji existentes, num
total de cerca de 800 lojas, o grupo

ALDI esti também a reforcar a sua
dimensdo no mercado retalhista
europeu, com destaque para o ter-
ritério nacional.

Sem revelar valores especificos
de investimento para o mercado
portugués, Rita Agostinho, direto-
ra de Marketing do ALDI Portugal,
garante, em declaracdes exclusivas
a0 Jornal Econémico, que “preten-
demos quintuplicar o investimen-
to desde 2017, de modo a atingir o
objetivo de triplicar o parque de
!ojas que temos em Ponugal',

“E nosso objetivo reforcar a nos-

sa presenga em todo o pais, procu-
rando chegar a regides onde ainda
nio estamos representados e re-
forcando aquelas onde ji estamos”,
adianta Rita Agostinho. A mesma
responsivel acrescentou que o
ALDI esti em Portugal hi 13 anos
e conta, atualmente, com 68 lojas
em todo o pais.

“Inicidmos a expansio a norte do
pais no final de 2017 e, até i data,
temos sete lojas a norte e muitas
mais planeadas. Atualmente, con-
tamos com cerca de 1.600 colabo-
radores, nas lojas e servicos cen-

trais, ¢ prevemos Vir a empregar
ainda mais pessoas no futuro, de
modo a sustentar o crescimento do
nimero de lojas que temos planea-
do”, revela Rita Agostinho.

De acordo com diversos docu-
mentos ¢ estudos consultados pelo
Jornal Econémico, o custo de in-
vestimento médio do ALDI na
construcio de cada nova loja, no
continente europeu, ascende a cer-
ca de um milhio de euros por uni-
dade. Isto quer dizer que o plano
de expansic do ALDI para Portu-
gal, de passar das atuais 68 lojas

para mais de 200 unidades, deveri,
no minime, envolver um investi-
mento de cerca de mais de 130 mi-
Ihdes de euros. E esta é mais uma
resposta do mercado i entrada da
Mercadona, em particular, no se-
tor da distribuicio alimentar em
Portugal.

"0 grupo ALDI tem vindo a
crescer ao longo dos anos e a con-
quistar maior notoriedade junto
dos consumidores portugueses,
Apesar de ainda ser identificado,
POr Mmuitos, COMO Um supermerca-
do alemio, o ALDI tem procurado
adaptar-se, cada vez mais, is ne-
cessidades dos co idores por-
tugueses e os resultados sio um
sortido com categorias bastante
adaptadas, como a drea de frutas e
legumes, a carne frescaouopioe
pastelaria”, destaca Rita Agosti-
nho.

Sobre o planc de expansio do
ALDI para Portugal nos proximos
anos, esta responsivel assume que
“temos objetivos bastante ambi-
ciosos”. “Num prazo inferior a ¢in-
€0 anos, procuraremos triplicar o
nosso nimero de lojas, com vistaa
atingir novas cidades onde ainda
nido estamos presentes mas tam-
bém reforcar a nossa presenca em
cidades relevantes, onde ji esta-
mos representados. Por isso, con-
tinuaremos a apostar na criacio de
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postos de trabalho, tanto nas lojas,
€OMO Nos servigos centrais ¢ cen-
tro logistico”, garante.

O Grupo ALDI decidiu reforgar
a sua cadeia de lojas em Portugal a
partir de 2017, em particular na
regido norte, precisamente onde a
Mercadona, desde o inicio de ju-
lho, arrancou com a sua operagio
no nosso pais. “Tal como referido
anteriormente, pretendemos alar-

RITA AGOSTINHO
Diretora de Marketing
do Aldi Portugal

gar as nossas lojas a todo o territé-
rio nacional. As nossas primeiras
lojas foram inauguradas no sul do
pais, na regido do Algarve, por ser
uma regido de turismo e de forte
implementagio de imigrantes es-
trangeiros, que ji distinguiam a
nossa marca pela qualidade e baixo
preco. Neste momento, o nosso
foco de expansdo estd nas zonas do
pais onde ainda nio temos repre-
sentagio e em algumas outras
dreas relevantes e com potencial,
onde possamos reforgar a nossa
presenga’, explica Rita Agostinho.
A diretora de Marketing do ALDI
Portugal relembra que “inauguri-
mos, no passado dia 31 de julho, a
nossa terceira loja no concelho de
Vila Nova de Gaia e pretendemos,
até ao final deste ano, inaugurar
ainda mais lojas a norte do pais.

“Nos tltimos dois anos, efetui-
mos um grande investimento na
remodelagio das nossas lojas, com
o objetivo de melhorar a expe-
riéncia de compra dos nossos
clientes. Até ao final deste ano,
todos os supermercados ALDI se-
rdo remodelados e adaptados a
este novo e moderno conceito de
loja: "ANIKO - ALDI NORD INS-
TORE KONZEPT", avanca Rita
Agostinho. De acordo com esta
responsdvel, “no ambito deste
nove conceito, as nossas lojas es-
tdo agora mais confortiveis e mo-
dernas, com uma identificacio e
organizacio dos produtos mais
simples e clara e com mais espago
para os produtos que os clientes
mais procuram, como por exem-
plo os frescos ou os produtos de
pdo e pastelaria”.

“Pretendemos ter uma cobertura
homogénea, por todo o pais e estar
cada vez mais perto dos nossos
clientes, tal como mencionado an-
teriormente. Temos um plano de
expansio ambicioso e pretende-
mos abrir lojas ALDI tanto nas ci-
dades onde nio estamos presentes
como reforcar a nossa presenga em
cidades onde ji estamos”.

Em compan{io com as outras
grandes cadeias de retalho moder-
no existentes em Portugal (Conti-
nente, Pingo Doce, Lidl, Intermar-
ché, Auchan, Minipreco, Leclerc e
a futura Mercadona, entre outras)
Rita Agostinho considera que o
posicionamento do grupo alemio
“assenta sobretudo na aposta num
sortido alargado de produtos dife-
rentes ¢ exclusivos ALDI, de ele-
vada qualidade, a um prego acessi-
vel™.

“Aquilo que nos distingue das
outras cadeias ¢ a elevada quali-
dade dos produtos das nossas
marcas, a diferenciadora oferta
de produtos alimentares ¢ nio
alimentares de stock limitado dis-
poniveis semanalmente ¢ a forte
aposta que temos vindo a fazer
em categorias como os produtos
de origem biolégica ou vegetaria-
nos/vegan. Tudo isto com pregos
muito equilibrados. @

SUSTENTABILIDADE

Grupo aposta no combate
ao desperdicio alimentar

Clientes do grupo ALDI podem encontrar artigos perto do final da data de
validade a pregos reduzidos nas chamadas ‘caixas de sustentabilidade’.

Rita Agostinho destacou ao Jornal
Econémico que o grupo ALDI
Nord foi o primeiro discounter da
distribuicio alimentar a aderir ao
‘Global Compact” das Nagdes Uni-
das (UNGC). "Desta forma, com-
prometemo-nos a integrar os dez
principios do UNGC, nas dreas
dos direitos humanos, normas la-
borais, questdes ambientais ¢ anti-
corrupgiio, nos nossos valores em-
presariais e nas nossas operagbes
didrias. Juntamente com os 17 ob-
jetivos de desenvolvimento sus-
tentdvel das Nagdes Unidas (ODS),
os principios do UNGC consti-
tuem a base para o desenvolvi-
mento das nossas estratégias de
sustentabilidade”, assegura a dire-
tora de Marketing do grupo ALDI
Portugal.

A mesma responsivel assegura
que, “enquanto retalhista, o com-
bate ao desperdicio alimentar as-
sume para nos um papel principal,
pelo que temos implementado um
conjunto de medidas no sentido de
contribuir para o Objetivo do De-
senvolvimento Sustentivel N°12
de reduzir para metade, até 2030, 0
desperdicio de alimentos per capi-
ta, a nivel mundial”.

“De forma a manter os niveis de
desperdicio tdo baixos quanto pos-
sivel, estamos a trabalhar em wvi-
rias frentes. Por exemplo, tenta-
mos fazer um planeamento exato
dos artigos expostos em loja, a fim
de evitar tanto quanto possivel o
desperdicio. Em Portugal, os nos-
505 cliemes encontram ar!igos
perto da data de validade a pregos
reduzidos nas chamadas ‘caixas de
sustentabilidade’. Contudo, é no
ambito dos lares que ocorre uma
grande parte do desperdicio de ali-
mentos. Participimos, por isso,
numa campanha de sensibilizacio
e informacio conjunta do setor da
distribui¢do alimentar com o obje-
tivo de informar os consumidores
sobre os conceitos das datas de va-
lidade”, revela Rita Agostinho.

“Na nossa logistica utilizamos
caixas de transporte reutiliziveis
para frutas e legumes”, diz a dire-
tora de Marketing do ALDI Portu-
gal. "Com estas caixas consegui-
mos minimizar as quebras e a da-
nificacio dos bens durante o trans-
porte e contribuimos, assim, para
a reduciio do desperdicio alimen-
tar. Outra vantagem: poupamos
todos os anos milhares de caixas de
cartiio e residuos”, acrescenta.

Rita Agostinho acentua que,
com cerca de 68 lojas, o ALDI Por-
tugal “encontra-se em franca ex-
pansio e em todas as lojas desen-
volvemos o nosso compromisso
social: através de numerosos pro-
jetos sociais e parcerias locais, as
nossas doagdes de artigos alimen-
tares chegam is populagdes”,

“Ao longo dos anos, unimos for-
¢as com virios parceiros ¢, em
conjunto, apoiamos sobretudo
pessoas sem-abrigo, familias ca-
renciadas e criangas. Contamos ji
com mais de 30 entidades parcei-
ras a nivel local e regional, entre as
quais virios niicleos da ‘Re-Food),
o Banco Alimentar do Algarve, a
AMI e outras organizacdes de soli-
dariedade social®, elenca Rita
Agostinho.

De acordo com esta responsivel,
“os alimentos que ji ndo podem ser
vendidos mas que ainda estilo ap-
tos para consumo sdo doados a es-
tas instituigdes de solidariedade”,
sendo que as mesmas "encarre-
gam-se de distribui-los pelos mais
necessitados”.

“Hoje em dia, todas as lojas AL-
DI em Portugal contam com um
ou até dois parceiros ne imbito
das doagdes alimentares”, garante
Rita Agostinho.

Ji sobre a politica climdtica deste
grupo de hard discount, publicada
em 2018, "estabelecemos um obje-
tivo ambicioso e definimos medi-
das abrangentes: comprometemo-
-nos a reduzir em 40% as nossas
emissdes de gases de estufa até
2021, em comparagio com o ano

Com iluminac¢do LED
e painéis
fotovoltaicos, o ALDI
Portugal diz que
evitou a emissao

de 1.312 toneladas
de CO2 desde 2018

de 2015, em todo o grupo empre-
sarial”,

“Desta forma, contribuimos para
o cumprimento dos objetivos do
Acordo de Paris sobre o Clima e
para a implementagio do objetivo
N2 13 que é a ‘Aglo climitica’ da
Agenda 2030 das Nagdes Unidas
(United Nations - UN) e compro-
metemo-nos com a redugio das
consequéncias da nossa atividade
comercial no clima. Através de vi-
rias medidas de eficiéncia, reduzi-
mos a utilizagio de energia e flui-
dos refrigerantes, considerando,
em particular, as dreas onde o con-
sumo & mais elevado”, adianta esta
gestora.

Rita Agostinho garante que cer-
ca de um quarto do consumo de
energia elétrica de uma loja corres-
ponde & iluminagdo da drea de
venda, “Instalimos e substituimos
a iluminacdo convencional por
iluminacio LED em todas as lojas.
Este tipo de iluminagio consome
50% menos energia elétrica do que
a iluminag3o convencional. Equi-
pimos as dreas de venda das lojas
com iluminagio LED, inclusive a
iluminagio dos méveis de frio e
das arcas congeladoras. Tendo em
conta que & iluminagio LED emite
menos calor do que os outros tipos
de iluminagio, consequentemente
os moveis de refrigeracio conso-
mem menos energia elétrica”, ar-
gumenta a responsivel do ALDI
Portugal.

A diretora de marketing desta
cadeia de distribuigio assinala
ainda que “nas nossas lojas mo-
dernizadas, aquando fora do ho-
ririo de abertura, iluminamos a
zona de vendas conforme a neces-
sidade”. "Além disso, a utilizacio
de janelas grandes reduz a neces-
sidade de iluminacio artificial. A
tecnologia LED é também utiliza-
da nos espagos exteriores, parques
de estacionamento, armazéns e
zonas sociais das lojas. Em parale-
lo, substituimos os fluidos refri-
gerantes utilizados até a data por
alternativas mais amigas do clima,
Além disto, temos painéis foto-
voltaicos em 22 das nossas lojas e
prevemos instalar novos painéis,
durante este ano, em oito lojas.
Através dos painéis fotovoltaicos
conseguimos produzir e utilizar
energia verde e, em 2018, evitd-
mos, assim, a emissio de 1.312 to-
neladas de CO2", assegura Rita
Agostinho. ® NMS
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