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Pingo Doce fecha
cozinhaem Gaiae
centraliza producao
a norte em Aveiro

Com 7000 mz2, a nova
cozinha central de Aveiro
vai absorver a producgao
e os colaboradores

da unidade de Gaia.

—ANA MARCELA
ana.marcela@dinheirovivo.pt

O Pingo Doce vai fechar a cozi-
nha central de Vila Nova de Gaia,
até ao final do ano, concentrando
a operacio de produgio de take
away a norte em Aveiro, onde no
verdo vai abrir uma nova cozi-
nha. Os 30 colaboradores serdo
integrados em unidades na re-
gido da Jeronimo Martins, garan-
te o grupo.

“Anossa previsdoa médio pra-
zo é encerrar Gaia, para ficarmos
com dois grandes polos de pro-
dugio nacional: Odivelas e Avei-
ro. Até porque a cozinha de Gaia
€ muito pequenina, com 30 cola-
boradores, e estd inserida numa
loja”, adianta Jodo Freitas, dire-
tor da Meal Solutions da Jeréni-
mo Martins. “Serd um movi-
mento que iremos fazer gradual-
mente e que vai dotar-nos de um
parque de produg¢do mais efi-
ciente, com maior capacidade de
producio e de inovacio.”

Em Aveiro, o grupo dono do
Pingo Doce vai aumentar de 700
para sete mil metros quadradosa
drea da cozinha central, com a
unidade a absorver a produgio e
colaboradores da cozinha mais a
norte. Em Gaia, o espaco de cer-
ca de 400 metros quadrados, até
aquiusado para a produgdo de so-
bremesas e acompanhamentos,
poderi ser utilizado para expan-
dir a drea do supermercado em
que se encontra ou para aumen-
tar o polo de formagao para os co-
laboradores que existe atual-
mente junto da cozinha. “Estas
duas opges vio implicar o au-
mento do numero de colabora-
dores, pelo que umaboa parte da
equipa pode ficar num destes
projetos”, esclarece fonte oficial
do Pingo Doce. A ida para Aveiro
& um “processo voluntirio”, fri-
sa Jodo Freitas, reforcando que os
colaboradores serdo integrados
em unidades do grupo na regido.

Com este refor¢o a norte, o
grupo duplica a capacidade insta-
lada de édrea produgdo de take
away Meal Solutions. “O prazoa
que chegaremos efetivamente a
essa duplicacio nio sabemos pre-
cisar, Vai depender da evolugio
da procura do consumidor, mas
estimamos que esta drea de ne-
gocio continue num crescimento
acelerado nos préximos cinco
anos”, diz Jodo Freitas. No ano
passado, as trés cozinhas do Pin-
g0 Doce produziram 50 tonela-
das de comida (+12%).

Antecipar a Mercadona?
Uma aposta a norte, onde a pro-
cura tem aumentado nos ulti-
mos anos — “mostra crescimen-
tos superiores (ao resto do pais).
No Natal houve um crescimento
arondar os 50%”, num momen-
to em que na regiio se aguarda a
entrada da Mercadona.

Jodo Freitas nega uma relagio
entre o investimento em Aveiro
eaentrada, em julho, do gigante
espanhol, que avanga no merca-
do portugués com pronto-a-co-
mer, oferta que comegou a intro-
duzir nas lojas em Espanha mui-
to por influéncia do mercado na-
cional. “A vinda da Mercadona
ndo altera aquilo que sio os nos-
sos planos para o negocio. A nos-
sa decisdo de investir na cozinha
de Aveiro ji estava a ser planeada,
tem como pressuposto dotar-nos
de capacidade de produgdo, para
responder a uma tendéncia do
consumidor portugués.”

O grupo Jerénimo Martins
ndo releva valores de receitas da
Meal Solutions, mas, em 2018,
esta irea de negdcio registou um
crescimento de cerca de 10%.
Uma evolugdo que acompanha a
tendéncia do mercado de take
away na grande distribuigio.
Globalmente, esse segmento ge-
rou mais de 180 milhdes de re-
ceitas para os hiper e supermer-
cados nacionais, mais 11% facea
2017, segundo dados da Nielsen.

“No primeiro trimestre nota-
MOSs UM Crescimento na mesma
linha do ano passado, na ordem
dos 10%”, diz Jodo Freitas. Na
Piscoa, as encomendas aumenta-
ram 20%.
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