Data: 2018/07/14

== CHPPING Tema: Distribuicdo

MediaMonitor .
Periodicidade: Semanal

Temaética: Gestéo/Economia/Negdcios

EXPRESSO - ECONOMIA
Titulo: A moda da comida est4 a mudar os centros comerciais

Ambito: Nacional

Imagem: 1/1

Pag.: 26

GRP: 49 %

Inv.: 22601.47 €
Tiragem: 83400

Area: 134100 mm2

. FOTODR

A moda da comida esta

a mudar os centros comerciais

As zonas de restauracao estdo a ganhar cada vez mais destaque dentro
dos shoppings, e sao as primeiras areas a ser remodeladas quando ha uma renovacao

Em 2016, 0 Cascais Shopping ¢a MCO,
a empresa que gere o mercado de
Campo de OQurique, em Lisboa, junta-
FAM-SE PAra eriar um eSpago novo na
zona de restauragio. Chamaram-The
Cascais Kitchen e inspiraram-se nos
mercados e feiras de rua, que ji na
altura estavam a atrair a atengio dos
portugueses e dos turistas,

Um ano antes, em 2015, por ocasiio
do aniversidrio dos 30 anos, o Centro
Comercial Amoreiras inaugurou uma
nova zona de restauracio desenhada
pelo arquitero Miguel Saraiva e com
design de Nini Andrade Silva. Com a
mudanga de imagem vieram também
novos restaurantes e desde entio mui-
as outras marcas decidiram abrir ali
um espaco, fazendo com que alguns
clientes fossem ao centro comercial sa
por causa do restaurante,

A maoda da comida chegou, definit-
vamente, aos shoppings e as zonas de
refeigio deixaram de ser usadas ape-
nas por uma questio de convenidneia
e rapidez e passaram a ser um lugar
onde as pessoas vio de propdsitod pro-
cura de um determinado restaurante
ou tipo de comida e onde acabam por
passar mais tempo. Ou seja, as zonas
de restauragio estdio a ganhar cada vez
mais destaque dentro dos shoppings e
nos planos das empresas que os gerem.

“Estamos a ver 0s centros comer-
ciais a serem remodelados e quando
o fazem apostam muito nas dreas de
restauragio. Alids, sio as primeiras
dreas a ser renovadas”, diz um dos
responsiveis do Conselho de Retalho
e Entretenimento da Urban Land Ins-
titute (UILT), Chris Igwe.

De facto, nos dltimos trés anos, fo-
ram viirios os shappings na Europa que

investiram na renovagio destas zonas,
aumentando-as, remodelando-as ou
substituindo-as totalmente, e Portugal
ndio tem sido excegio, como se percebe
pelos exemplos referidos em cima.
De acordo com um estudo da ULI
a que o Expresso teve acesso, todos
05 12 shoppings europeus analisados
aumentaram a drea dedicada aos
restaurantes entre 2016 e 2017, mais
precisamente em 20 mil metros gua-
drados — ou seja, cresceram 47% face
A% espagos que ji dispunham para
o efeito. E a drea dentro dos centros
dedicada 3 comida passow, em média,

NUMERO

foi a percentagem de aumento,
entre 2016 e 2017, do nimero
de pessoas que entraram

nos 12 centros comerciais
analisades no estudo da ULI
por causa das renovagdes

nas dreas de restauragdo

de 6,1% para sendo que “nos
grandes sfoppings, o aumento foi en
tre 10% e 20% uANLD NOS CENtros
mais pequenos chegou mesmo a haver
eas0s em que essa drea duplicou ou
wriplicou”, pode ler-se no documento.

Para Chris Igwe, esta tendéncia
para continuar ¢ isso visse nos planos
que as empresas do sector tem no cur-
o prazo, Alids, para este especialista
€M Centros comerciais, estas dreas
i formar-se
ara do fu-

MM &SP
o, ou seja, “a loja que
de se comegar a construgio, como um
hipermercado, e que di cre
ao projeto, que atrai mais vi
e também outros retalhista
Expresso. “Acredito que ¢ isso que val
aconrecer”, COMenta.

Elevado risco,
retorno positivo

A aposta dog centros comereias nas
zonas de restauragio ndo esti so re-
lacionada com a moda da comida. O
objetivo passa também por aumentar
a rentabilidade, porque aumenta o
nimero de lojas a pagar renda, mas
principalmente porgque esses espagos
vinatrair mais visitantes ¢fou um movi
tipo de cliente para uma nova xona do
centroque depais o pode levara visitar
as outras lojas e a fazer mais despesa.

Mas, e de acordo com o estudo da
ULL ainda ¢ cedo para saber se este
investimento estd ou nlio a congribuir
para aumentar a rentabilidade. Pri-
meiro, porque a maior parte das re-
novagies € recente, e depois porque
as rendas que estas lojas pagam sio
inferiores s lojas de roupa, por exem-

plo. Serdo superiores 4s atuais, porque
05 e5pages estio renovados, mas ainda
ndo sio o suficiente para, sé por si, pa-
garem o investimento realizado.

Ainda assim, “no geral, os dados re-
colhidos sugerem que terd um aumen-
o sauddvel das receitas e das vendas
nos centros analisados™, pode ler-se
no documento.

Mais cerrezas hd no aumento do
nimero de vezes que as pessoas en-
tram no shopping (fostfull). Segundo
o mesmo estudo, nos 12 espagos, este
nimero cresceu 7.24% num ano coma
aposta na restauracio. Além disso, ha
registo de um deerdscimo de 1 pono
percentual nas dreas disponiveis dos
CENITos.

Conclusio: a mixima & “risco eleva-
do, retorno elevado”, mas neste caso
ficames pelo retorna positive. “As em-
presas estio ainvestir para um retorno
que ndo & garantido, mas houve uma
mudanga estrutural na nossa inddstria
€ jih ndo vai voltar atrds, alids, haverd
mais mudangas e serdo ainda mais
ripi . nota Chris Igwe,

a que a Sonae Sierra fez com
o Cascais Kitchen. “0s custos deste
tipo de intervengio sho grandes, Nes-
te caso, foram mais 30% de custos,
Mas CONSEgUIMos um retorno supe-
rior a 30%, apesar de ndo o sabermos
quando fizemos o investimento”, diz
ao Expresso o responsdvel da drea de
design e arquitetura da Sonae Sierra,
Jodo Pedro Santos, sem revelar valores
coneretos. Alids, “foi tho bom o retor-
no que decidimos avangar para outros
projetos, no Norte Shopping, no Porto,
€ no Colombo, em Lisboa”, conclui.

ANA BAPTISTA
ernnomiagexproso impres.pt

Colombo
vai ter
um novo
piso

s0 de
comida

A renovagiio dos food
court nio é 56 no
tamanho, mas também
nos pormenores

A Sonae Sierra ¢ uma das em
presas apostadas em dar eada
vez mais destagque As zonas de
restauragio. Além do Caseais
Shopping e do seu Cascais Kit
chen, a empresa também cri
ou um novo conceito de food
court no ParkLake, um centro
comercial novo que inaugurou
recentemente em Bucareste,
na Roménia. E nas remodela-
¢ies que estd a fazer no Norte
Shopping, no Porto, e no Co
lomba, em Lisbon, areas
vio ganhar amplo destaque.
Segundo explicou a0 Expres
50 o responsivel da drea de
design e arquitetura da Sonae
s a, Jodo Pedro Santos, no
Norte Shopping vao atualizar
a zona existente ¢ acrescentar

O Norte Shopping,

no Porto, também

vai ter uma nova area
de restauracao com
1600 metros quadrados

mais 1600 metros quadrados,
uma obra a concluir em 2019,
E no Colombo vio ainda ser
mais ambiciosos e, aré 2021,
fazer um terceiro piso si dedi-
cado @ comida e que serd mais
oumenos do tamanho do arual
segundo piso onde estd parre
da restauragio. A ideia é que
o fust food fique no piso 3 e os
restaurantes mais rradicionais
se mantenham onde estio, no
piso 2.

Mas segundo Joio Pedro
Santos, renovar as dreas de
restauragio estd muito longe
de ser s uma questio de ta-
manho. Alids, estd tudo nos
detalhes,

“No Cascais Kitchen nio
ouvimos os tachos ou o cha
mar dos pedidos nas cozinhas,
apesar de muitos restaurantes
aptarem pelo conceito de co-
¢inha aberta. E as bases das
mesas, o teto e o chio usam
materiais que absorvem o som
o fazem revibragio. A
a & essencial quando se
pensa nos novos food cowrt”,
conta ao Expresso.

Além disso, “hid tomadas
em todas mesas ou bancos e
safdas de USB para os smart-
phones”, hi espagos para tra-
balhar com luz prépria e ainda
“pequenos cabides nas mesas
para as senhoras pendurarem
as malas™. "Antes as pessoas
iam ao foed cowrt apenas para
comer, entravam e saiam rapi-
damente. Havia alturas do dia
em que os food court estavam
varios e a arquitetura refle-
tia isse mesmo”, repara Jodo
Pedro Santos. Mas hoje nfio &
mais assim, alids, a ideia é ter
estes espagos ocupados o mai-
or nimers de horas possivel,
para maximizar todo o shop-
ping. “Temos de criar espagos
confortiveis porque gueremos
que as pessoas passem ali mais
tempo”, conclui. AB.
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