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La encrucijada de Mercadona: 

cómo crecer más en un mercado 

saturado

DIRECTIVOS Y EMPRESAS

Mercadona necesita nuevas estrategias para afianzar su hegemonía en el negocio 
de los supermercados, donde alcanzará el 30% de cuota en 2023
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El presidente de Mercadona, Juan Roig, en la última presentación de resultados de la compañía. EFE/Manuel Bruque
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Gay de Montellà divide 
Foment al apurar su 
mandato

Gerard Piqué elige a su 
hermano como hombre 
fuerte de sus negocios

Telefónica se queda 
con los derechos de la 
Liga (regate a Tebas 
incluido)

Barcelona, 25 de junio de 2018 (14:33 CET)
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Mercadona: más productos premium

marca blanca

innovación alimentaria

Lidl

DIA


