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COMERCIO

Jumbo e Pao de Acucar
dao lugar a Auchan em 2019

E o fim em Portugal de duas marcas com mais de 40 anos de presenca nacional. Um
investimento de quase cinco milhdes vai permitir a mudanca das lojas para Auchan.
Que vai reforcar-se com 25 a 30 novas lojas por ano com conceito de proximidade.

Luis Manuel Neves

s\

pedro Cid, director-geral da Auchan em Portugal, admite 450 novos postos de trabalho por ano com a abertura de mals lojas myAuchan.

WILSON LEDO
wilsonledo@negocios.pt

fim da marca Jumbo

ji se fazia anunciar

quando,emSetembro

passado, o grupo Au-
chan anunciou que estavaa unifor-
mizara suapresenganos diferentes
mereados, incluindo Portugal. Esta
quinta-feira, 5de Abril, assuspeitas
ol 1ﬂl'| narame-se.

A partir de 2019, “ir ao Jumbo™
comecard a seruma expressio me-

nos frequente no vocabuldrio dos
portugueses, [sto porgue 33 das42
lojas mudardo de nome para Au-
chan. As oulrasnove jacontamcom
essi designagiio porque, no final de
2017, foi inaugurado um conceito
de proximidade, o myAuchan, onde
se continuard a apostar.

“A marca Auchan € uma marca
mundial, que se adapta ao que te
mos vindoa fazer; uma marca mais

Jovem, mais adaptadaaonossoper-

fil e aqquilo que queremos construir”,
explicou Pedro Cid, director-geral
em Portugal.
Amudangapara Auchan poe fim
também & marca Pio de Agicar,
comuma histdria de quase 50 anos

em Portugal e que se manteve mes-
maodepois dogrupo francés tercom-
prado os activos ao grupo brasileiro
em 1996, Ao longo destes 20 anos,
explicou Pedro Cid, amudanga para
Auchan esteve sempre em cima da
mesa. “Hoje, os nossos clientes co-
Auchancomo

nhecem tanto a mare:
amarcaJumbo”, disse,

Oprocessodealteraghes nas lo
jas - através dos logdtipos e sinalé-

licas - ird custarentre quatroe cin-
comilhdesde euros e estende-se iis
27 gasolineiras espalhadas pelo pais.
Faz parte de um plano de investi

mentosde 90 milhdes de euros gue
a Auchan Retail Portugal tem pre-
parado paraos proximos dois anos.

Diesse total, 40 milhdes destinam-
sed abertura delojas.

A cada novo ano deveriio surgir
entre 25 e 30 espagos myAuchan,
criando cercade 450 postos de tra-
balho. *Vamos abrir lojas de proxi-
midade perto de sitios onde ji este-
Jjamos implementados”, conereti-
zou Pedro Cid, dando os exemplos
do Porto ou Coimbra.

H:i ainda verba prevista, na or-
demdos 40 milhdes, para a adapla-
¢io da marca Auchan aos novos
tempos, incluindo o coméreio elee-
tranico e novos conceitos,

A Auchan diz-se empenhada
em conlinuar a comprar produlos
portugueses. Os produtos com ed-

Mercadona nao
preocupa Auchan

0s espagos Jumbo e Pio de Agl-
car passam a Auchan durante
2019, ano em gue entra em Por-
tugal a espanhola Mercadona. Pe-
dro Cid, director-geral da Auchan,
descarta que esta coincidéncia
temporal seja uma resposta di-
recta a chegada de um novorival,
que ja confirmou nove lojas e
também vai apostar em concei-
tos de proximidade. “E uma gran-
de empresa, um formato muito
préprio, muito espanhol”, reco-
nhece o responsavel, acrescen-
tando que os planos de expansao
da Auchan sio tracados a quatro
anos, 0 grupo de retalho tem ou-
tra semelhanca com a rival Mer-
cadona: o facto de dividir os seus
lucros pelos trabalhadores. Em
Portugal, no ano passado, a em-
presa distribuiu 14,5 milhdes de
euros por aqueles que eram ele-
giveis. A Auchan conta, ao todo,
com cerca de 8.300 trabalhado-
res no pais e prevé reforgos.

digos de barra comegados por 560,
origindrios de Portugal, pesam 88%
dototal das compras dogruporeta-
Ihista. “Tudo o que puder comprar
em Portugal, nidovou compraraou-
tro pais”, posicionou Pedro Cid.
Um reforgo em Portugal depois
no inicio do ano, 0 negdcio imo-
rio do grupo - a Immochan - ter
investido 414 milhdes de ewros para
adquirir e renovar trés centros co-
mereiais que pertenciam ao fundo
Blackstone: Férum Montijo, Forum
Sintra e o Sintra Retail Park. Ainda
nioé certoqueestes espagos mudem
também de nome, neste caso para
Alegro, amarcague ogrupousapira
oseu negocio de “shoppings” .=
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CRONOLOGIA

A histéria do
Pao de Acucar

Comecou como um sonho de emigran-
te. Hoje as marcas Jumho e Pio de
Aclicar estdo prestes a desaparecer.
Saiba como elas marcaram Portugal.

1948

ARRANQUE NO BRASIL
Depois de ter emigrado para o Brasil,
o portugués Valentim dos Santos Di-
niz, natural da Guarda, decidiu abriu
uma docaria. Estava ai a origem de
uma marca de retalho que havia de
tornar-se lider também em Portugal.

1969

PARCERIA COM A CUF

Diniz lanca-se a expansdo internacio-
nal do negécio e alia-se ao grupo CUF
para desenvolver o negacio de gran-
de consumo em Portugal. Nesse ano
é criada a Supa - Companhia Portu-
guesa de Supermercados.

1970 )
PRIMEIRA LOJA NO PAIS

A primeira loja Pdo de Aglcar abriu
em Lishboa, na Avenida Estados Uni-
dos da América, nodia 1 de Maio. Nes-
te espaco funciona, actualmente, um
supermercado Pingo Doce.

1973

PRIMEIRO JUMBO

0 primeiro Jumbo abriu em Setem-
bro, ainda como supermercado, em
Cascais. 50 12 anos depois abririaum
dos espacos mais conhecidos, no Cen-
tro Comercial Amoreiras, a funcionar
hoje como Jumbo Pdo de Aglicar.

1996

VENDA A AUCHAN

Depois de varias alienagdes de patri-
mdnio, inclusive ao grupo Jerénimo
Martins, dono do Pingo Doce, a cadeia
dedistribuicdo brasileira sai definiti-
vamente de Portugal, com a venda
dos tltimos activos ao grupo francés
Auchan.

2017
O INICIO DA MU DANCA

0 primeiro passo para a afirmacdo da
marca Auchan é dado no final de 2017,
com a abertura do conceito de proxi-
midade myAuchan. O investimento
inicial foi de seis milhdes de euros.
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