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Chama-se Minipreco Express e é com este conceito que o Minipreco se prepara para trabalhar a conveniéncia no
mercado nacional. Um formato de loja muito vocacionado para o futuro do retalho, assim como para potenciar
o consumo da cada vez maior faixa de turistas que visitam Portugal. Ao proporcionar um hordrio alargado e um
servigo muito focado no valor acrescentado, o Minipreco Express foi a base do conceito Dia Go com que o Grupo
DIA agora aborda o mercado espanhol.

Duas marcas, o mesmo conceito base. Portugal foi o la-  balhar a conveniéncia e a proximidade, ao mesmo tempo que se
w boratério para o teste do novo formato de conveniéncia  potencia o consumo da imensa falange turistica que anualmente

do Grupo DIA. Dia Go em Espanha. Minipreco Express  visita o pais

em Portugal. Aposta de presente e de futuro para tra-  Com um horario alargado e uma panéplia de servigos de valor acres-
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centado, o Minipreco Express ja detém sete lojas em funcionamen-
to no espago nacional e apresenta-se como uma evolugdo tipica das
metropoles europeias, muito compostas por formatos “small box"
que proporcionam conveniéncia e proximidade nos centros urba-
nos, face a febre dos grandes formatos que varreram Portugal num
passado nao muito distante. Em suma, a resposta a uma procura
crescente por uma ldgica de "mais solucdes, com menos ingredien-
tes”.
Com localizacbes chave para este conceito que sera grande aposta
do Grupo DIA, em Portugal, em 2018 - ja & piblica a sua intengdo
de investir mais de 25 milhdes de euros e remodelar mais de 100
lojas, acreditando-se que, muitas delas, seja para reabrir com este
conceito — a palavra de ordem € oferecer valor acrescentado. Das
7 as 24 horas, nalguns casos, o Minipreco Express apresenta uma
I6gica de funcionamento mais dindmica, de modo a potenciar a flui-
dez na loja e a compra mais ou menos pontual, seja ela o pequenc-
-almoco ou uma refeicdo pronta, razdo pela qual disponibiliza uma
fila Gnica de pagamento, com todos os operadores de caixa e cola-
boradores a estarem conectados por intercomunicadores, de modo
a que comunicagao seja celere e imediata em caso de necessidade.

Um conceito de loja moderno, onde nao poderiam faltar os LCD's
e uma forte aposta na comunicacdo digital. Num ponto de venda
onde os cestos, ndo os carrinhos, ajudam a levar tudo o que se ne-
cessita.

Loja urbana, vocacionada para o cliente de passagem, mas sem es-
quecer o fregués de todos os dias, é pela diversidade da oferta que
o Minipreco Express se pauta, desde a fruta vendida a
peca (e ao mesmo preco), aos assados (frangos, tiras
de entrecosto e salsichas, entre outros, também ven-
didos & unidade), sem esquecer os acompanhamen-
tos, sopas, sanduiches, wraps, sa!gados €, mesmo,
as refeicdes prontas, como sao exemplo o bacalhau
com natas, saladas, frutas descascadas e prontas a
consumir. Uma légica operacional “ready to go” co-
municada em portugués e inglés e, claro esta, com
Wi-Fi gratuite. Mas também com um Multibanco
€ uma maquina de venda de tabaco no seu interior,
uma novidade face ao que se conhece da realidade
dos conceitos trabalhados pela insignia em Portugal.
Onde se destaca, igualmente, a cafetaria localizada no
interior, com a padaria e pastelaria tradicional a convi-
ver com outras propostas de maior requinte, como é
exemplo o pastel de nata gourmet. Complementada
por uma "coffee station” que utiliza leite fresco, assim
como por um leque alargado de sumos naturais, fei-
tos ou ndc na hora, com formatos que variam entre os
250 mililitros e o litro. E, para todos aqueles que pro-
curam solucdes saudaveis reforcadas, com uma oferta
significativa de sumos e alimentos sob a marca prépria
Vital, uma aposta crescente da insignia em Portugal.
Se quiser optar por outro tipo de bebidas, existe uma
vasta oferta refrigerada, com e sem dlcool.

Mo conceito Express, a marca Portugal esta também
em destaque, com a garrafeira a ocupar uma zona ampla da loja,
perfeitamente  identificavel
com outro tipo de chao, mais
quente, assim como por uma
iluminagdo distinta face ao
restante espago, que insta a
abrandar o ritmo de compra
Das conservas, as compotas,
da ginja de Obidos & aguar-
dente, neste local, procura-se
vender pais, mas também
preco e qualidade, como o de- |
monstra a comunicagao digi-

Portugal cresce em vendas e serve de modelo paraa
expansao do Grupo DIA

restimento em Fortugal, sobretudo para am,
m j ay na remodelacao

tal da garrafeira que, além de destacar e explicar o terroir das regides
vitivinicolas, potencia a venda.

Em suma, novos servigos e oferta, com uma nova marca a EmEngl
no contexto do retalho nacional, onde o amarelo foi o coédigo de
cor escolhido para distinguir o Miniprego Express. Um conceito
de loja modemo, que quer ser mais envolvente e proxi-
mo. Esta é a grande aposta do Minipreco, em 2018, ‘Q
em Portugal. @ ‘\5
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