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@ dutos em virios segmentos - a gama
SALMON cnmeq;n‘u no cu'idadn de rosto e esten-
IN PUFF PASTRY deu-se & maquilhagem e produtos de
A — banho e solares - posiciona-se com
DUCHESS uma “alternativa inleligezme para als
POTATOES ‘smart shoppers’ da atualidade”, expli-
ca a cadeia. O creme hidratante Cien
Aqua, por exemplo, foi considerado
pela Deco Proteste como o “Melhor do
Teste” e “Escolha Acertada” em 2016,
£IM CONCcoTréncia com marcas renoma-
das e muito mais caras. A Cien é jd a
12 SCALLOPS marca lider em trés categorias de cos-
W e e ooy Sl mética: creme de rosto, limpeza de
rosto e maquilhagem, vendendo mais
do que a Nivea ou a L'Oréal, por exem-
plo, nos supermercados portugueses.
CONSUMO NO LAR EM QUEDA
As vendas de bens de grande consu-
mo cairam 2,8% até setembro, face ao
periodo homdlogo, seguindo uma
° tendéncia descendente que teve infcio
80% do crescimento i
mais vezes as lojas alimentares
(+0,7%), os portugueses levaram
menos produtos em cada cesta (-4%),
d m r cas de acordo com a mesma fonte. A redu-
¢do do nimero de produtos na cesta
de compra tem lugar em todos os pro-
[ ] dutos alimentares - congelados, ldc-
teos, mercearia doce e salgada e até
V l nos frescos, até entdo o grande motor
de crescimento da categoria e o pro-
duto que por exceléncialeva trifego as
lojas. A alimentagio pesa 60% do total
Ha uma marca prépria VENDAS CAEM EM TODAS AS CATEGORIAS DE ALIMENTAG das vendas de FMCG. As vendas de
tar ; bebidas e de produtos para o lar, por
4 Sah:&h clom Tnals Alimentagdo Bebidas Home Care Health & Beauty sua vez, cairam, respetivamente, 1,9%
frequenma para as cesias 82% _19% = 9% __ g9 e 1,2%. 56 a categoria "health&beauty”
de supermercado dos |y - " ny- "~ estd acima da linha de dgua. Cresceu
. x \‘"’.?\ - 3% e representa 9% das vendas em
portugueses nos primeiros LIJq bl @ a B& quantidade de produtos de grande
nove meses do ane. O Lidl ;; ;’j}) consumo.
recruta e fideliza como e g "
mais nenhuma insignia A% e o R _— e ool :
Pelo contrério, o consumo fora do lar
Rita Gongalves barémetro "Marcas+Consumidores”, cada 100 euros gastos pelos portugue- estd a crescer. Segundo os dados da
mailt hapel uma iniciativa da consultora Kantar ses em bens alimentares, 12 euros Kantar, que analisa bebidas e snacking
- Worldpanel e da Cenitromarca ficaram nas caixas do Lidl. (pastelaria, aperitivos, gelados, entre
(Associagio portuguesa de empresas As marcas de distribuigiio alcancaram outros), as vendas subiram 6% em
4 uma marca propria a de produtos de marca), que na sexta no conjunto uma guota de mercado unidades e 3% em valor no periodo do
saltar com mais [requén- edi¢io escolheu o recém inaugurado em volume de 492% nos primeiros verdo (abril a setembro). Se excluir-
cia para as cestas de Centro de Inovagdo da GS1, aentidade  nove meses de 2017, Em igual periodo mos da andlise as bebidas quentes - o
supermercado dos portu- que introduziu os codigos de barras de 2016, a quola era de 48,9%. Esta evo- calé é o produto mais consumido fora
gueses nos primeiros meses deste em Portugal, para apresentar os mais lugdo deve-se a performance da cadeia do lar - as vendas aceleraram 15% em
ano, Até setembro, a marca do distri- recentes dados do setor dos bens de de supermercados alema, revela quantidade e 6% em valor. Sio as
buidor Lidl ndo s6 lidera o recruta- grande consumo. Os dados acumula- Blandine Meyer, diretora comercial da  bebidas frias, sobretudo chds e sumos
mento de novos lares compradores dos até setembro indicam que 73% Kantar. “80% do crescimento das mar- caseiros, e os produtos de snacking
como € também a marca que melhores dos lares poriugueses comprou pelo cas de distribuicao vem do Lidl". que fazem crescer as vendas, ao con-
indicadores apresenta na fidelizagio menos uma vez numa loja da cadeia A marca de cosmética do Lidl, a Cien, trdrio das bebidas alcodlicas e quentes
dos consumidores. Os dados sido do discount de origem alema e que, em que conta com 100 referéncias de pro- que perdem posicao no mercado. H
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