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DISTRIBUICAO

Grupo Auchan esta
a avaliar acabar
com a marca Jumbo

Até ao fim de 2018 a retalhista vai uniformizar
a marca em todos os paises. O fim da marca
Jumbo “esta a ser avaliado”, revelou o CEO.

Arelalhista francesa Auchanvai
criar uma marca Gnica para to-
dos os mercados onde esti pre-
sente. Nocaso de Portugal,onde
ogrupooperano segmentode hi-
permercados alravés da marca
Jumbo, a empresa ainda esti a
avaliarpor que insignia vai optar.,

Auniformizagio da marca,
que na maioria dos 17 paises
onde o grupo esti presente vai
passar pela adopcio do nome
Auchan, insere-se nanovaestra-
tégia daempresa de reforcar a
suapresencanodigital. “No mo-
mento em que odigital esti ali-
derarodesenvolvimento do co-
mércio, ¢ importante terumaso
marca para ser mais simples
paraocliente reconhecer, e niio
cineo marcas que viio natural -
menlecriarconfusio”, explicou
a0 Negocios Wilhelm Hubner,
presidente executivo da reta-
lhista Auchan, durante um en-
contro comjornalistas em Mos-
covo, na Russia.

No lotal, o grupo opera atra-
vés de 55 marcas, Eoobjectivo ¢
ter umasa insigniaem cada pais
onde operaatéao final do proxi-
mo ano. Questionado sobre se a
marea Jumbovai desaparecer, o
responsiavel respondeuque fize-
ram “em todos os paises aavalia-
¢iodamudanga, se tinhaimpac-
to na notoriedade”. No caso de
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E importante ter
uma s6 marca para
ser mais simples
para o cliente
reconhecer.

WILHELM HUBNER
CEO da Auchan

[tilia, com a marca Simpli, con-
cluiram que nio era muito co-
nhecida e, porisso, todas as ope-
ragoes do grupo neste mercado
vio passar a denominar-se Au-
chan. “Em Portugal, estamos a
avaliar o impacto de uma mu-
danca. Masuma coisa ¢ cerla: fi-
card sempre uma so marca, seja
Jumbo ou Auchan”, referiu Wi-
lhelm Hubner, acrescentando
que “ainda nio estd decidido”,
mas a conclusio serd conhecida
embreve."Osclientes [portugue-
ses| ja conhecem a marea Au-
chan”, garantiv o presidente exe-
culivo do grupo. Em Portugal,
alémdo Jumbo.o grupodetémo
’io de Agticar e as lojas de pro-
ximidade My Auchan.

0Os desafios com

entrada da Amazon

Quanto aoimpactodaeven-
tual entrada da Amazon em Por-
tugal, o lider da retalhista fran-
cesa comentou apenas que Lan-
to a Amazon como a Alibaba
“nao sabem fazer lojas ¢ produ-
los fisicos”, motivo pelo qual tém
feito parcerias einvestido emlo-
Jjascomoa Wholefoods “Noses-
tamos no fisico e estamos a des-
envolverodigilal”, disse o presi-
dente executivo. Wilhelm Hub-
nerescusou-se aadiantarseoes-
tabelecimento de uma futura
parceria com a Amazon estava
noradardaAuchan. Mas relem-
brou que “o futuro é fazer em-
presas hibridas que respondam
ao digital e ao fisico.

Apesar do foco no digital, o
CEOda Auchan acredita que os
hipermercados fisicos “nio viio
morrer”, “"Acreditamos nesse
formato, e vai haver uma segun-
da geragio de hipermercados”,
concluiu.m

SARA RIBEIRO
A jornalista viajou a convite da Auchan
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