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Infestantes, fitossanidade, clima, rega, ferramentas de apoio a decisao, consumo e mercados
foram temas em foco na edicao de 2026 da “Jornada Técnica da Batata”.

Carlos Afonso

A segunda edicao da “Jornada Técnica da Batata” decorreu
a 14 de Maio nas Caldas da Rainha. O evento foi organizado
pela Porbatata — Associacao da Batata de Portugal, em par-
ceria com o Centro Operativo e Tecnoldgico Hortofruticola
Nacional (COTHN) e com a Federagao Nacional das Organiza-
¢oes de Produtores de Frutas e Horticolas (FNOP).

Na sessao de abertura, Paulo Simoes, presidente da Direcgao
da Porbatata, destacou os grandes desafios que a agricultu-
ra enfrenta - climaticos, fitossanitarios, de mercados -, que
2025 foi «demasiado desafiante» para a fileira da batata e
que a "Jornada Técnica da Batata” é uma oportunidade para
comecar a delinear estratégias, para reflectir sobre o futuro
desta fileira e para partilhar conhecimentos. Apelou ainda
a que «acreditem na nossa cultura», porque «é uma cultura
com futuro».

Boas praticas

No primeiro painel tematico do evento, dedicado ao tema
“Producao e sanidade vegetal”, Isabel Calha, do Instituto Na-
cional de Investigagao Agraria e Veterinaria (INIAV), falou so-

bre infestantes em batatateira. Salientou os desafios coloca-
dos aos agricultores pela redugao de substancias activas (por
exemplo, o uso de metribuzina como herbicida foi proibido
em Novembro de 2025 e esta prevista para 2027 a retirada
do mercado do prosulfocarbe), pela limitacao dos modos de
acgao (as 17 substancias activas autorizadas para utilizagao
como herbicida em batateira correspondem a nove modos de
accao diferentes - com a eficacia a depender de se intervir
no estado fenoloégico adequado e de se respeitar a dose re-
comendada no rotulo) e pela resisténcia aos herbicidas (pelo
que, ao aplicar herbicidas, se deve alternar o modo de accao,
existindo ferramentas online - como https://weedscience.org
- que podem ajudar).

Isabel Calha também realcou a diversidade de espécies floris-
ticas nas infestantes: no ambito dos trabalhos do grupo ope-
racional Hortinf - https://hortinf.webnode.pt -, foram de-
tectadas 71 espécies na cultura da batateira, em 13 campos,
tendo sido encontrada junca (Cyperus esculentus) em 92%
destes, erva-moira (Sofanum nigrum) e urtiga-menor (Urti-
ca urens) em 70% e figueira-do-inferno (Datura stramonium)
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em 60%. Mencionou ainda que a gestao sustentavel das in-
festantes deve seguir os principios de conhecer a biologia
destas, evitar a producao de sementes e a sua dispersao (o
objectivo é diminuir o banco de sementes do solo, sendo que
a zona do solo com maior distribuicao de sementes é entre
0 a 15 centimetros de profundidade e que manter as semen-
tes a superficie do solo reduz a dorméncia, favorece a ger-
minacao e permite uma gestao mais eficiente), diversificar
os métodos de combate — usar métodos culturais (culturas
de cobertura, rotagao de culturas, etc.), quimicos, bioldgicos
e fisicos (entre outros, cortar flores e utilizar o escarificador
para extracgao de raizes e rizomas, tendo o cuidado de efec-
tuar a limpeza das maquinas entre campos e evitar a multi-
fresa e a rototerra).

Teresa Afonso, da Direc¢ao-Geral de Alimentacao e Veteri-
naria (DGAV), frisou que a batata é uma cultura relevante
(1.201.234,29 hectares em 2024) e transversal na Uniao Euro-
peia (UE) e abordou as pragas existentes e nao existentes na
UE (a Tecia solanivora existe em Espanha, nomeadamente na
zona da Galiza, o que constitui uma preocupacao para Por-
tugal, onde nao existe), a vigilancia fitossanitaria realizada, a
legislacao e as medidas implementadas em caso de deteccao.
Bruno Azinheirinha, da Hubel Verde, detalhou a oferta de so-
lugcoes biotecnoldgicas da empresa para protec¢ao e nutrigao
na cultura da batata (VitaSoil, MCT Terra, Sapur, MycoUp,
Greenbot, Kisetum K, Enzolitic, Baslact Plus, Bludiamond Sol-
plex Mycotec, Bludiamond Liquido CaMg, Bludiamond Boos-
ter) e o resultado de ensaios.

Francisca Viveiros, da Consulai, apresentou o projecto “Advi-
soryNetPest — EU Advisory Networks to Reduce the use and
Risks of Pesticides”, que envolve 27 paises da UE e o Reino
Unido, que teve inicio em 2024, que termina em 2029 e que
é coordenado pela Consulai. Este projecto visa estabelecer
uma rede de técnicos de aconselhamento agricola na UE,
mas também identificar, adaptar e replicar novas abordagens
(que podem ser um processo tecnologico ou um novo produ-
to, pratica e/ou ferramenta de agricultura de precisao e que
foram testados em algumas explorag¢oes agricolas), promover
a partilha de conhecimento e divulgar as novas abordagens
para fomentar a sua adopcao pelos agricultores (por exem-
plo, com eventos de demonstracao e formagao).

O AdvisoryNetPest - https://advisorynetpest.eu — abrange
varias fileiras (culturas arvenses, viticultura, fruticultura, cultu-
ras horticolas e ornamentais e pequenos frutos) e tem como
objectivo diminuir o uso e os riscos dos pesticidas. A proposito
deste projecto, foi assinalada a relevancia de estudar os efei-
tos do melhoramento do microbioma do solo na composi¢ao
nutricional dos produtos, com Ana Paula, do COTHN, a afir-
mar que esse «é um caminho que tera de ser trilhado».

Apoio a decisdo

No segundo painel, sobre “Clima, agua e o futuro da produ-
¢ao de batata”, Vanda Cabrinha, do Instituto Portugués do
Mar e da Atmosfera (IPMA), indicou que na Europa os Ulti-
mos trés anos foram os mais quentes de sempre e que em

Portugal, num contexto de alteragoes climaticas, se registou
aumento da temperatura desde a década de 1970, incremen-
to da frequéncia e intensidade das ondas de calor nos ultimos
30 anos, decréscimo da precipitacao (20 a 25 milimetros por
década) e maior frequéncia e intensidade das secas nos ulti-
mos 20 anos. Olhando para a regiao Oeste, a tendéncia é de
acréscimo da temperatura maxima e minima (tanto na plan-
tagao como na colheita), temperatura maxima anormalmen-
te elevada na plantacao (mais quatro dias por década) e na
colheita (mais trés dias por década) e redugao da precipitagao
anual e dos dias de precipitacao intensa — com impactos na
colheita por subida da evapotranspiracao, do stress hidrico e
do risco de falhas produtivas.

Os cenarios climaticos futuros na regiao Oeste apontam para
aumento da temperatura do ar (com intensificacao de ondas
de calor, noites tropicais mais frequentes e maior stress tér-
mico), diminuicao de precipitacao, incremento da frequéncia
e duracao de secas e acréscimo da evapotranspiracao. Neste
contexto, sublinhou Vanda Cabrinha, os desafios para a agri-
cultura passam por adaptar e mitigar em funcao das altera-
¢oes climaticas e por integrar novas tecnologias nas activida-
des agricolas (como, por exemplo, ferramentas para gestao
mais eficiente da rega ou como a plataforma AgroClima, do
IPMA - desenvolvida em consulta com o sector, em actualiza-
¢ao, que combina monitorizacao em tempo real e previsao de
curto a médio prazo, disponibilizando avisos agroclimaticos
e evolucao temporal dos indicadores, por fileira, e em que a
fileira da batata ainda ndo esta contemplada).

Marta Santos, do Centro Operativo e de Tecnologia de Re-
gadio (COTR), referiu 0 impacto da medida "Uso eficiente da
agua” (que finda em 2027), duas ferramentas disponiveis on-
fine - o Observatério do Regadio (criado pelo COTR e pela
Federagao Nacional de Regantes de Portugal) e o Sistema
de Informagao do regadio (da Direccao-Geral de Agricultu-
ra e Desenvolvimento Rural) -, o trabalho desenvolvido pelo
COTR (sobretudo ao nivel da estimativa de necessidades hi-
dricas das culturas e de planos de gestao da agua), o que esta
previsto na estratégia “Agua que une” e as vertentes da digi-
talizacao na gestao da rega (envolvendo sensores e monitori-
zacao em tempo real, telemetria e telegestao e plataformas
digitais de gestdo, tendo em vista o «apoio a decisdao numa
visdo holistica»). Pedro Reis, da BASF, elencou as funcionali-
dades da plataforma digital Agrigenius Potato, para apoio a
decisao na cultura da batata (também ha versoes para olival,
vinha e tomate de industria), que se baseia em multiplas fon-
tes de dados e que abarca diversas vertentes da actividade
agricola (gestao da agua, fitossanidade, registo de operagoes
culturais, etc.).

Diferenciacéo e conveniéncia

O terceiro painel, subordinado ao tema “Mercado e consu-
mo", arrancou com a intervencao de Pedro Pimentel, director
geral da Centromarca - Associagao Portuguesa de Empresas
de Produtos de Marca, que enunciou que as consequéncias
de um contexto global exigente (como a maior volatilidade
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de rotas, de origens e de pregos ou o refor¢o da regulacao,
da autonomia e da soberania alimentar, entre outras) mes-
clam-se com tendéncias como a pressao sobre o rendimento
disponivel e sobre os recursos naturais, tendo como resulta-
do que «a batata reafirma-se como alimento base, acessivel,
eficiente», e que havera a transicao de uma perspectiva de
volume e de «caloria barata» para uma de valor e de «nutri-
cao acessivel», com o valor da batata a ser «redescoberto»
e «reposicionado». Na sua opinidao, ha também tendéncias
emergentes de «revalorizacao da batata como alimento efi-
ciente e funcional», de «diferenciacao por origem, variedade
e utilizacao» e de «integracao em novos formatos», onde so-
bressai a sua versatilidade culinaria, num contexto de procura
crescente de conveniéncia.

Para Pedro Pimentel, a evolugao desta fileira, no curto a mé-
dio prazo, passa por eficiéncia agronomica e produtividade,
resiliéncia varietal (adaptacao as alteracoes climaticas), incor-
poracao em solugoes ready-to-cook e ready-to-eat, inovacao
em formatos, integracao em dietas equilibradas e funcionais,
reforco da autenticidade e identidade regional e valorizagao
do seu papel central na dieta mediterranica. O representan-
te da Centromarca defendeu também que a batata pode
converter-se num «activo estratégico alimentar», que a dife-
renciacao e o posicionamento serao factores decisivos, bem
como a inovacao, que € importante gerir a escassez («acom-
panhada de qualidade e diferenciacao, cria valor»), que «as
marcas serao decisivas para que a batata deixe de ser invisivel
no mercado» e que a batata tem perante si uma «oportuni-
dade de reposicionamento estratégicon.

Jorge Reis, da Sociedade Instaladora de Mercados Abastece-
dores (Simab), entidade criada em 2020, assinalou que, em
2023, havia 361 empresas do sector hortofruticola instaladas
no Mercado Abastecedor da Regiao de Lisboa (MARL), geran-
do um volume de negocios de 1.523 milhoes de euros (M€),
com vendas internacionais de 133,5 M€ e com 4.782 trabalha-
dores. Nos quatro mercados do grupo Simab, contabilizam

nove operadores de batata, com um total de 97 empregados
e um volume de negocios total de 47,5 M€.

Procura, custos e margens

Na mesa-redonda “O mercado da batata em Portugal: desa-
fios e oportunidades”, o presidente da Porbatata, destacou
que o consumo per capita de batata aumentou (também de-
vido as novas tendéncias alimentares), que «o nivel de pro-
fissionalizacao do sector ja & muito alto», que «a preocupa-
cao da Porbatata € a imprevisibilidade» e que a batata é um
mercado «bastante emocional» (com grande incremento da
area instalada apos campanhas comerciais positivas) e que
o sector se encontra sob pressao (nas vertentes de clima, le-
gislacao, fitossanidade, custos e rentabilidade). Paulo Simoes
advogou que o consumidor tem de dar preferéncia ao produ-
to nacional - «tem de ser o consumidor a criar uma procura
efectiva pelo produto portugués», disse, reconhecendo que,
actualmente, este escolhe por aspecto e por prego -, salien-
tou o trabalho feito na diferenciacao («ja conseguimos dar
ao consumidor o que ele quer»), bem como a dificuldade dos
custos da comunicacao na actualidade e de ter um impacto
imediato e apontou ainda o desafio desmistificar a imagem
gue a batata tem a nivel nutricional.

Segundo Gongalo Escudeiro, da FNOP, o mercado hortoin-
dustrial proporciona «previsao» (por oposicao ao mercado
de fresco), o sector esta pouco organizado e a batata tem
sido um sector muito maltratado pela Comissao Europeia,
defendendo que esta devia ser incluida na Organizacao Co-
mum de Mercado (OCM) de frutas e legumes. Sustentou que
«o que chega a porta do supermercado chega mais barato»,
que «o resto da cadeia esta a perder valor» e que é preci-
so haver «sensibilidade» por parte da distribuicao e questio-
nou «Como € que o produto chega ao consumidor final mais
caro?», «Onde é que esta a ficar o dinheiro do agricultor?»
e «Onde é que fica a margem?». Realcou ainda que «preci-
samos de ajuda, nao precisamos de conversa fanfa», e que
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«€ preciso assumirem os compromissos com a producao» e
indicou como desafio a tomada de consciéncia, por parte da
UE, do que é o seu autoaprovisionamento.

Gongalo Lobo Xavier, da Associacao Portuguesa de Empre-
sas de Distribuicdo (APED), informou que os associados da
entidade venderam 27.000 toneladas de batata nacional em
2025, que os formatos de 5 e 10 quilogramas tém perdido re-
levancia e que «estamos a perder competitividade para Espa-
nha». Afirmou que «queremos valorizar a batata nacional»,
que o preco do produto em loja resulta de um percurso com
intermediarios e custos associados (transportes, embalamen-
to, etc.), os quais tém sofrido aumentos, que a margem do
retalho alimentar é de 2% do valor final e que «ha certas nar-
rativas que nao sao boas para ninguémny.

Jorge Reis frisou que a entidade nao tem influéncia na gera-
¢ao de preco, que ja nao ha sazonalidade («cada vez mais o
consumidor quer consumir tudo todo o ano»), que a aposta
na soberania alimentar nacional € essencial, sublinhando ain-
da a preponderancia crescente das cadeias curtas de abas-
tecimento e o desafio do refor¢o da notoriedade da batata
portuguesa e da Miss Tata. Joao Santos, da As Oliveirinhas
- Oliveira Pinho e Filhos Lda., referiu que a empresa aderiu
a producao de batata de indudstria, assinalou a «competiti-
vidade crescente» de origens estrangeiras, apelou a que se
escoe primeiro o produto nacional e «s6 depois ir ao produto
internacional» e elegeu como desafio eliminar os mitos em

torno da batata.

A sessao de encerramento ficou a cargo de José Bernardo Nu-
nes, da Comissao de Coordenacao e Desenvolvimento Regio-
nal de Lisboa e Vale do Tejo (CCDR LVT), que disse que o pais
tem um defice na balanga alimentar muito grande, que te
mos de produzir mais, mas que «tem de se fazer chegar mais
rendimento aos agricultores». A proposito dos pagamentos
dos prejuizos causados pelas tempestades no inicio do ano,
informou que mais de 60% das declarac¢Ges sao falsas e pediu

as organizacoes sectoriais que as candidaturas sejam «o mais
proximo possivel da realidade e o mais completas possivel» -
«se nao esta completo, nao enviem». @
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