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1. No que diz respeito ao mercado dos vinhos, que tendéncias de consumo identificam,
neste momento?

E verdade que os habitos de consumo estdo a mudar, sobretudo entre as geragdes mais
novas, que hoje ndo s6 consomem menos vinho, como sao mais conscientes e exigentes.
Isso representa uma oportunidade para evoluirmos com o consumidor.

A crescente preocupacdo com a saude e o bem-estar esta a abrir espago para novos
segmentos. Conquistar estes novos clientes implica responder as suas expectativas — e
entre elas destacam-se os vinhos com baixo ou nenhum teor alcodlico, onde
identificamos uma oportunidade real para inovar.

Os vinhos brancos e rosés tém vindo a ganhar peso face aos vinhos tintos ao longo dos
ultimos anos, com perfis mais leves e versateis que se ligam bem a diferentes ocasides de
consumo. Se isto é verdade ao longo do ano, com a chegada do verdao ainda ganham mais
protagonismo, sendo faceis de beber e associados a experiéncias de consumo mais
descontraida e versateis.

A sustentabilidade esta a influenciar a produgao de vinhos através da adogao de praticas
agricolas responsaveis, como a conservagao da Natureza e Biodiversidade e a gestao
eficiente de recursos, que preservam o terroir e garantem a qualidade a longo prazo. Na
promocéao, a sustentabilidade tornou-se um elemento-chave de diferenciacao e valor,
sendo comunicada como parte da histéria dos vinhos e das marcas, reforgcando o
compromisso com a autenticidade e o meio ambiente.

A Sogrape tem no seu ADN a capacidade de inovar com autenticidade, e € com esse
espirito que exploramos novas propostas, sempre com foco na qualidade, na experiéncia
e na ligagdo emocional que o vinho proporciona. O consumidor valoriza cada vez mais a
historia por tras do vinho: a origem, o terroir e as pessoas, reforcando o papel do setor
enquanto agente de desenvolvimento social e cultural.

Se é verdade que se consome menos, também é verdade que se escolhe melhor. Hd uma
valorizacao crescente da qualidade, exceléncia e autenticidade. Seguindo a tendéncia de
premiumizagédo, é fundamental garantir a criagao de valor e ajustar a oferta ao que é
esperado pelos consumidores, com vinhos de alta qualidade e marcas fortes, que
respeitem a tradigcdo e se mantenham relevantes junto do consumidor a nivel nacional e
internacional e dos seus estilos de vida atuais.

2. De que forma é que essas tendéncias (nomeadamente, o maior foco na saude e nas
opgoes bioldgicas) tém mudado o posicionamento das marcas e as suas estratégias de
distribuicao?

O foco crescente na saude, na sustentabilidade e na transparéncia tem reconfigurado
profundamente o posicionamento das marcas de vinho. Os consumidores de hoje estao
mais exigentes e informados: querem saber como os vinhos séo feitos, qual o seu
impacto e que valores representam. Isso exige marcas com propdésito, portefélios mais
conscientes e uma comunicagédo clara e auténtica, que valorize a origem, o terroir e as
pessoas por tras de cada vinho.



Em resposta a estas tendéncias, muitas marcas estdo a criar gamas com menor teor
alcodlico, vinhos com certificagdes sustentaveis, reforcando o compromisso com o bem-
estar e 0o ambiente. Esta abordagem néo s6 acrescenta valor, como reforga a ligagéo
emocional com o consumidor, que privilegia cada vez mais a qualidade, a autenticidade e
a experiéncia.

Estas mudancas refletem-se também na distribuicdo. O canal digital ganha
protagonismo, permitindo uma ligagdo mais direta ao consumidor e experiéncias mais
personalizadas. Em paralelo, ha uma valorizagao de canais especializados e do setor
HoReCa, onde se destacam novas abordagens, como o servigo por copo, formatos
alternativos e cartas de vinhos mais pedagdgicas, adaptadas aos novos estilos de vida. As
marcas apostam ainda na utilizacdo de dados para ajustar a oferta as preferéncias de
publicos mais segmentados.

Num mercado em evolugédo, a capacidade de inovar com autenticidade e de alinhar a
oferta com os valores emergentes torna-se essencial para reforgar a relevancia das
marcas e criar valor de forma sustentavel.



