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Agroalimentar bate
novo recorde de
exportacoes com mais
de oito mil milhoes

Comércio s Setor voltou a fixar novos maximos de exportacoes com 8,190
milhoes de euros a boleia de um crescimento perto de 50% do azeite (ainda
que com forte efeito preco) e do mercado da UE. Brasil cresce e beneficiara
com acordo Mercosul, ao passo que EUA ndo preocupam por enguanto.

Jodo Barros
jparros@medianove.com

s exportagdes da indis-

fria agroalimentar nacio-

nal voltaram a baler

recordes em 2024, ultra-
passando os oito mil mithoes de
euros e cumprindo assim o obje-
tivo fixado para o ano. E um sinal
do potencial exportador neste
segmento € mais um passo no
caminho até aos 10 mil milhoes
de vendas ao exterior até ao final
da década, um marco gque se lor-
nara mais alcangavel com a prio-
ridade dada nas instituicoes euro-
peias a recuperacao da compe-
titividade.

Um crescimento de 87% em
2024 colocou as vendas do setor
agroalimentar ao exterior em
8190 milhoes de euros, ultrapas-
sando assim a barreira dos 8 mil
milhoes, o objetivo desenhado
pela Federacao das Industrias
Portuguesas Agroalimentares
(FIPA) para o ano que lechou.
Este salto foi conseguido sobre-
tudo pelo mercado europeu, que
crescen 12,6%, bastante acima
da subida de 1,2% para os pai-
ses extra-UE.

“Estamos praticamente, numa
década, a duplicar as exporla-
¢oes da industria em valor”, come-
ca por referir ao JE o presiden-
te da FIPA, Jorge Henriques,
embora ja com a mira apon-
tada ao proximo objetivo. "Isto
impoe-nos um grande desafio:
temos definido ha alguns anos

que nesta década temos de ullra-

Jorge Henriques
Presidente da FIPA

Raio-X

H Recorde Setor registou novo
maximo de exportacdes com
8.190 milhdes de euros, mais
8,7% do que em 2023.

m UE Paises europeus
representaram 68,3% do total
e cresceram 12,6%, enquanto
os extra-UE subiram apenas
1,2%.

® Produtos Azeite & lider
destacado, com 19,4% do total
e uma subida de 46 5% (27%
em volume); vinho surge a
seguir com 11,8% do total e
uma subida de 4,5%.

® Quedas Agucar foi o Gnico
dos dez produtos mais
exportados que caiu (6%),
enquanto Alemanha, Angola e
Suiga registaram decréscimos.

passar 0s 10 mil milhdes, mesmo
com as contingéncias que o
mundo atravessa® [ler texto ao
lado].

Espanha continua a ser o mer-
cado mais relevante para a indis-
tria nacional, pesando 38,6% do
total exportado - uma evolugao
ainda mais assinaldve] se tiver-
mos em conta que ha quatro
anos pesava 29% -, mas nem por
isso deixou de crescer acima de
10%, com um salto de 13.2% em
relacdao a 2023 até aos 3.159
milhdes de euros, Na mesma
linha, o Brasil cresceu 13.9%, che-
gando a 644 milhdes expor-
tados e mantendo o terceino lugar
como destino mais relevante da
producao portuguesa.

Olhando especificamente para
o mercado brasileiro, o acordo
comercial com o Mercosul abri-
ra "novas portas e novos hori-
zontes™ para os produtos nacio-
nais, que vinham enfrentando
“muitas restri¢oes” a entrada. E
nao falamos unicamente dos
“produtos tradicionais, como o
vinho e o azeite, mas também
de, por exemplo, conservas de
peixe e tomate”, dois tipos de
bens que tém vindo a ganhar
importdncia € renome interna-
cional.

Além do crescimento em rela-
a0 ao ano anterior, o peso do
Brasil no total exportado tam-
bém subiu de 7.5% para 7,9%.
De destacar ainda a evolugdo do
mercado italiano, que cresceu
43,2%, com 484,5 milhoes de
euros.

L&A

Industria agroalimentar quer chegar aos 10 mil milhdes de euros exportados ainda

Em sentido inverso, dos 12 des-
linos mais Comuns para as expor-
tagoes agroalimentares portu-
guesas, Alemanha, Angola e Suica
registaram decréscimos em rela-
A0 ao ano anterior. A economia
germanica, mergulhada numa
recessdo € numa crise estrutu-
ral, comprou menos 0,2% a Por-

“Estamos
praticamente, numa
década, a duplicar
as exportagdes da
industria em valor”

tugal, mas conseguiu ultrapas-
sar Angola como o oitavo desti-
no nacional, dada a perda de
8.6% nas vendas para o merca-
do angolano. A Suica, ultimo pais
do top-12, registou menos 0,7%
de importagoes a Portugal,

Tarifas nao assustam

A relacao comercial com os EUA
tem estado em foco nos dltimos
tempos, dada a ameaca de tari-

las v

indas de Washington, mas

Jorge Henriques nao se mostra
demasiado preocupado com esta
eventualidade. O mercado cres-
ceu 4.2% em 2024, mas foi ultra-
passado pelos Paises Baixos como
sexto destino dos bens agroali-
mentares portugueses, que subiu
11,9%.

Quanto a possibilidade de poli-
ticas protecionistas norte-ame-
ricanas, o presidente da FIPA
lembra que "ainda nao ha qual-
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esta década e, para tal, n

ita da diph

quer delinicao de nenhuma taxa”
sobre o setor nacional, sendo
que a industria europeia tem “de
olhar para os erros que come-
teu e nao se escudar” nestas
medidas.

Falando num mercado “com-
pelitivo, caro para entrar’, mas
“com grande potencial®, o repre-
sentante do setor defende que
“a Europa deve estar concentra-
da” e preparar-se para “criar alter-
nativas® caso os EUA avancem
COImM uma postura mais agressi-
va - e um dos paises vizinhos
pode assumir uma importan-
cia acrescida.

Ao lado temos o México, que
€ oulro dos mercados extre-
mamente importantes para mui-
1os dos players portugueses neste
setor e outros”, refere, sendo que
as empresas olham cada ver mais
para a “colocacao de ativos estra-
tégicos™ naquelas geografias,

econdmica portug

a trabalhar para isso

Azeite e vinho sao quase
um terco do total

B Dois dos produtos emblema-
ticos da produgiao nacional repre-
sentam quase um ergo das expor-
tagdes agroalimentares em 2024,
0 azeile e o vinho, sendo gue,
no primeiro caso, o crescimen-
to € de mais de 45%. As expor-
lagoes de azeite chegaram a 1592
milhdes de euros, uma subida
de 46,5% em relacao a 2023, uma
evolugdo com forte influéncia
da inflagao registada neste bem
- embora a subida em volume
seja superior a 27%. 14 o vinho
subiu 4,5% até 965 milhoes de
euros exportades, sendo que, em
conjunto, ambos os bens repre-
sentam 31,2% do total exporta-
do pelo setor. As conservas de

tomate, laticinios e produtos de
padaria e pastelaria fecham o
top-5, tendo crescido, respe-
tivamente, 1,4%, 3,3% e 6,7%.
Entre os dez bens mais exporta-
dos, destaque para as conservas
de peixe, a rubrica que mais cres-
CeU @ Seguir ao azeite (13,3%) e
para os agucares e produtos de
confeitaria, a inica que recuou
{6%). Este top-10 representa 58%
do total de exportagoes agroali-
mentares em 2024, sendo com-
posto, além dos produtos ja men-
cionados, por cervejas de malte,
produtos horticolas prepara-
dos ou conservados ¢ café, tudo
categorias de bens a crescerem
acima de 6%.

Rumo aos 10 mil
milhoes de vendas
a0 exterior até ao
final da década

Exportagoesm O proximo
objetivo ja estadefinidoe o
setor conta, para la chegar,
com uma diplomacia
economica favoravel e
menos regulamentacio de
Bruxelas.

Jodo Barros
jparros@medianove.com

rumo para a proxima
década estd bem defi-
nido: ultrapassar os
100 mil milhdes de euros
de exportacoes até ao final da
década. Para isso, o sefor quer
um alinhamento da politica eco-
nomica com as necessidades dos
empresarios e uma UE menos
restritiva, mas enaltece a relagio
positiva com o Governo até agora.

A conjuntura nao ¢ facil, mas
a evolugdo recente do ramo agroa-
limentar permite ter perspeti-
vas positivas para os proximos
anos, colocando a fasquia num
nivel ambicioso. A ajudar a este
objetivo, o produto nacional é
cada vez mais ‘reconhecido e
apetecido em todas as geogra-
fias para onde exportamos”, tanto
pela sua qualidade, como pelo
packaging e inovagao, defende
Jorge Henriques, presidente da
FIPA.

Ainda im, "é preciso uma
consolidagao dos instrumentos”
a0 dispor dos empresarios para
continuarem a sua alirmacao
internacional, uma politica que
vai para la do apoio financeiro,

“N30 me reporto apenas a enve-
lopes linanceiros, mas sim ao
apoio dos diferentes escritorios:
quer das organizagoes que sdo
instrumentos para exportacao,
quer das embaixadas - da diplo-
macia economica”, explica, sobre-
tudo dado que "o desafio € cres-
cer fora da UE".

Em concreto, o Ministério da
Economia e a AICEP “poderao
ter um papel extremamente
importante a nivel da promogao
externa dos produtos nacionais”,
sendo que a FIPA dlassifica como

“positivo” o relacionamento neste
primeiro ano de Governo. “A
frente dos dois ministérios com
quem miais trabalhamos direta-
mente, a Economia e a Agri-
cultura, estao duas pessoas que
conhecem bem o terreno, o setor
¢ ja deram mostras de um olhar
criterioso” para o ramo, elogia
Jorge Henriques.

Nesta linha, e além das ven-
das ao exterior, a internaciona-
lizacao tera um papel prepon-
derante. Urge criar marcas e “for-
talecer” as ja existentes, de forma
a ganhar mais resisténcia a cho-
ques negalivos - e lem sido virios
nos tltimos anos - e subir na
cadeia de valor As marcas nacio-
nais dificilmente conseguirao
competir “"em pé de igualdade,
porque a nossa dimensao ¢ com-
pletamente diferente da dimen-
sd0 de outras marcas a nivel inter-
nacional”, mas "Portugal ja per-
deu demasiado tempo”.

Na dimensao europeia, a prio-
ridade tera de ser o reforco da
compelitividade, agenda gue a
FIPA apoia. No detalhe, a neces-
sidade de desregulamentagao
tera um impacto importante no
setor, e, com Bruxelas a colo-
€dr @ seguranca economica a par
da competitividade no topo das
prioridades, as instituigoes euro-
peias devem olhar para o ramo
como "um eixo lundamental e
estratégico™.

“Ndo falo de um retrocesso,
mas tem de se olhar para den-
tro e ver se tudo aguilo que fize-
mos nao foi demasiado ambi-
cioso relativamente aquilo que
sao as necessidades da econo-
mia europeia”, continua, reite-
rando que tal "nao pode com-
prometer nem a satde dos con-
sumidores, nem gquestoes
ambientais™.

A Europa ndo pode viver sem
industria, nem sem induastria ali-
mentar. |..] Retomar o proces-
50 de industrializacao ¢ funda-
mental e, para isso, ¢ preciso
serem criadas as condigoes, como
rever muita da legislagao que
tem levado a que as industrias
saiam da Furopa”, reforga.
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