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Gastos nos super e hipermercados crescem
quase 5% paramais de 10 mil milhoes de euros

Meses de verao trouxeram dinamismo ao retalho alimentar, Os Gltimos dados, da Nielsenl(QQ, mostram um
crescimento de vendas de 6,4% em agosto e setembro. Marcas ‘brancas’ e de fabricantes com performance equilibrada.

TEXTO ILIDIA PINTO

inflacdo abrandou, mas
nao desapareceu e a
prové-lo estd o cresci-
mento das vendas do
mercado de bens de grande con-
sumo, o chamado retalho alimen-
tar, que ultrapassam jd os 10 mil
milhGes de euros nos primeiros
oito mesesdo ano. Osdadossaoda
Nielsen 10) e mostram wimn cresci-
mento de 4,7%, face aigual perio-
dode 2023, para os 10065 milhoes
de euros. O maior crescimento ve-
rifica-se nosgrandes supermerca-
dos, com vendas 8,8% acima do
periodo homologo. O comércio
tradicional estid a cair 2,6%.

Comparativamenteaos primei-
ros oito meses do ano passado, os
super e hipermercados nacionais
venderam bens no valor de mais
447 milhoes de euros. Para esta
performance acumulada, desta-
que paraoscrescimentos homdalo-
gosde6,5%, de6,9% ede6,4% em
fevereiro, maio/junho e em agos-
to/setembro, respetivamente.

E que osdadosda Nielsen sdore-
I‘}{I n(l(l(:!{ p( ] (i u adrissemar 15, fa-
zendo com que, por vezes, abran-
jam parte de dois meses distintos.
0 ponto mais baixo de acréscimo
devendas aconteceulogo em ja-
neiro, nas semanas 1 a4, quandoo
mercado registou uma variagao
hnm(’:]ugzl de 1,6%. O mais alto foi
ode6,9% nas semanas 21 a 24, ou
seja, de20demaioa 16dejunho.

Naultima quadrissemana dis-
ponivel -33 a 36, correspondente
aoperiodode 12 deagostoa8de
setembro, o crescimento de ven-
dasfoide6,4%. Comparacomum
mercado que cresceu 11,4%, no
mesmo periodo de 2023.

Noseurelatorio, a Nielsen des-
taca o “aumento robusto” de 6,7%
nas vendas dos produtos de mar-
ca de fabricante, que compara
comumasubidade 6,1% nasmar-
cas proprias dos hipers e super-
mercados, “indicativode um forte
desempenho emambos os seg-
mentos” elonge do desequilibrio
de 2023 emque, mesmocom ain-
rodugao do IVA zero sobre um ca-
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Familias gastaram mais 447 milhbes de euros nos supermercados até setembro, face aigual periodo de 2023.

bazde produtos de bens alimen-
tares de primeira necessidade,
isentando-os deimposto, as ven-
dasdoretalhoalimentar cresciam
11,4%, com as marcas proprias a
dispararem 20% e as marcas de fa-
bricantes apenas5,4%.

Tradicionalmente, o consumi-
dor commenor I]L}dl_'r decon lpm
V[r‘il-Sl,' pur&l aschamadas marcas
brancas, numa tentativade pou-
par. A medidaque ainflagiio vai
normalizando, a diferenga entre
asmarcas de fabricantes e as pro-
prias dilui-se. A testd-lo estdao os
dados acumulados das primeiras
36 semanas do ano, com o merca-
docomoumtodo acrescer 4,7%,
as marcas da distribuicao 6,1%e
asde fabricante 3,5%. Hiumano,
omercado crescia 13,8%, as mar-
cas proprias 25,6% e as de fabri-
cantes5,7%.
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A Associacio Portuguesa das
Empresas de Distribuigao (APED)
considera que se vivem tempos
“muitointeressantes e competiti-
vos”,como consumidor a fazeras
suas escolhas deacordo comos
rendimentos que hoje tem. O di-
retor-geral, Gongalo Lobo Xavier,

Commais rendimento
disponivel, as familias
voltam a comprar mais
produtos de marca,
permitindo uma
aproximacaoentre o
crescimento das
marcas dadistribuicao
eas de fabricante.
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lembra que areducdo dainflacio,
a baixa das taxas de juro, os au-
mentos salariais e até as mexidas
nosescalbesdo IRS trouxeram “al-
guma folga or¢amental” as fami-
lias, o que se traduz num aumen-
to do consumo. Elembra que os
dados mais recentes de Portugal
explicam, precisamente, que o
crescimento da economia se deve
aoaumentodo consumo privado
endo aoinvestimento.

Os produtos de marca branca
tém hoje uma quotade 45,8% nas
vendas totais do setor, contra os
32% que tinham em 2019. Mas
um estudo divulgado estasema-
na pela Centromarca - Associacao
Portuguesa de Empresas de Pro-
dutos de Marca destaca que 63%
dosartigos em folhetos dos hiper
e S[l;‘.l erm l!I'Cﬂd(]S. nos primeir(!s
seis meses do ano, foram produ-

tosem [)I’{li]ltli{i{(!. COIm um IJL'S-
conto médio de 28,8%. No primei-
rosemestre de 2023, 56 58,7% dos
artigos dos folhetos estavam em
Promogaoe, mas, em contraparti-
da, o desconto médio era de
30,4%. E no periodo homologo
em 2022, no pico da crise causada
pela invasao da Ucrania, o des-
conto médio rondava 0s 32%.

“0 aumento generalizado de
precos e o decréscimo do poder
de compra tém contribuido para
que, nomomento dacompra, o
fator preco seja cada vez mais de-
terminante. A pressao desse fator
levaaestratégias de comunicagio
cadavez mais centradas em des-
contose promogoes, o que requer
ateng¢ao redobrada do lado dos
consumnidores”, referiu, citado no
comunicado, o diretor-geral da
Centromarca, Pedro Pimentel.
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