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Jorge Tomas Henriques, presidente da FIPA

ALIMENTAR

FIPA reafirma
discriminacao da
taxa sobre o acucar

Identificados os grandes desafios da proxima
década, o setor garante ter respostas proprias
e ndo precisar de imposicdes legislativas ou fiscais.

shexiga@jornaleconomico.pt

Identificados os desafios da proxima
década, oriundos das tendéncias na
alimentacio e nos estilos de vida,
bem como da inovacio e competiti-
vidade, mas sobretudo de reputa-
€40, a indistria agroalimentar apro-
fundou o debate sobre o futuro com
05 SeUs parceiros, ree vem agora rei-
terar © empenho em reformular e
adaptar os seus produtos. Um com-
promisso que, tal como frisa Jorge
Tomads Henriques, presidente da
FIPA - Federacio das Industrias
Portuguesas Agroalimentares, em
entrevista ao Jornal Econémico,
desde sempre norteia a acio da fe-
deracio e se reflete nas mais diver-
$as propostas ou medidas que con-
cretizou ao longo dos tempos. E é

com esta nota de proatividade que o
presidente da FIPA explica porque é
a federacao "absolutamente contra’
a taxa sobre o agucar. “Nio o somos
porque nio gostamos de pagar im-
postos, isso @ uma falicia, algo atira-
do para o ar, para grande pena mi-
nha, por responsiveis que o fazem
sem conhecer a realidade. Somos
contra, sim, porque achamos que
este tipo de taxa ndo resolve ne-
nhum problema em matéria de ali-
mentacio, saude e estilos de vida, e
ndo ajuda a resolver os problemas
que sdo invocados. E ainda agra-
vam, substancialmente, a competi-
tividade das empresas”, afirma o
responsavel.

Recordando que este setor, em
particular as bebidas refrigerantes,
iniciou hd muitos anos um processo
de reduciio do acucar nos produtos e
que, simultaneamente, criou outros
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sem agucar, reforca que se trata "de
um imposto discriminatorio, inclu-
sive dentro do proprio subsetor, jd
Jue ndo s6 taxa produtos com agi-
car e passaram por uma reformula-
¢ito, como taxa bebidas que ndo tém
icticar. E portanto, uma taxa ou im-
posto que tem a ver exclusivamente
om a necessidade do E

recads

stado em ar-

receita. Este foi o grande

bjetivo e assim se discriminou um
setor que vem a fazer um trabalho
le remodelagio ji muito profunda e
¢ tem mostrado que quer conti-
nuar a trabalhar”, conclui.

Recorde-se que o Governo apon-

tou baterias para trés dreas especifi-

cas: o agiicar, o sal e as gorduras, no-

:'m';ulam\'nn' as ‘trans l‘gUrdllTJ‘u ar-
tificiais) e com a taxa sobre o aglcar
ja a dar resultados, decidiu agora

criar um grupo de trabalho dedicado
restantes dreas, a qual, dentro de
trés meses, deverd divulgar os pri-

meiros resultados. Segundo antncio
recente do Governo, os portugueses
consumiram menos 5500 toneladas
car em 2017 devido 4 taxa das

bidas agucaradas, traduzindo-se

ida num encaixe de 80 milhdes de

FUrOS para ¢ pagamento das dividas
do Servico Nacional da Saide. De
acordo com o secretdrio de Estado
Adjunto e da Sadde, Fernando
Aradjo, o Governo prepara-se para
icordar com a industria a reformu-

lagio de produtos como cereais, tos-

tas ou batatas f

Para a indistria, o didlogo, quer
seja com o Govero ou com as auto-

tidades de Saude, s6 pode conduzir
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a um cendnio: o autorregulamenta-
¢io, a qual deverd por fim a qual-
quer taxa ou imposto.

Propondo desde logo a criacio
de um escaldo de isengio, o presi-
dente da FIPA sublinha a necessi-
dade de existir sempre, em qual-
quer cendrio, um periodo de adap-
tacio. A semelhanca, por exemplo,
do que aconteceu no Reino Unido,
onde foram agora anunciadas me-
didas relativas is bebidas refres-
cantes mas que apontam para 2019,
envolvedo apenas aqueles que pre-
cisam de reformular os produtos,
deixando de fora os que tém pro-
dutos sem agticar.

“Os diferentes subsetores tém
vindo a fazer, e jd tem muitos anos,
uma reformulacio quer se trate de
agiicar, sal ou gorduras ‘trans’. Hoje,
o Inquérito Nacional Alimentar
mostra ql.l.t‘ em ulguma ;ireas.. qur
se trate do consumo ‘per capita’ de
sal ou aglicar, estamos muito abaixo
dos valores de hd uma década
atris”, recorda o responsivel
centando, que em 2016, antes mes-
mo da taxa sobre o aglcar entrar
em vigor, com um trabatho apro-
fundado de dois anos, i
outre Governo, a FIPA reiterou a
disponibilidade para discutir um
processo de reformulagio, com ob-
jetivos muito concretos, que se
concretizaria em 2020,

Recordando as provas dadas em
casos como o da publicidade para
criangas em horirio nobre, que se
tornou um exemplo na Europa, ou
na redugio da quantidade de agicar
nas saquetas individuais, a industria

Cres-

do com

defende a .mmrrvgu];mu‘nt:u;.'u:
porque “achamos que este é o cami-
nho da responsabilidade, redugio
de custos para o Estado e para o erd-
rio piblico. E porque tem de existir
um principio da confianga, Se de-
pois, 0s atores nio cumprirem, ai
estard a mio do legislador para pu

nir. O legislador nio tem de ser o
ator que acha que recebeu um man-
dato para legislar todos os dias e a
toda a hora. Deve legislar quando é

necessirio. Hd aqui uma inversdo de
prioridades e, por isso, temos uma
vasta e farta legislagio que, muitas
vezes, tem pouca qualidade. Defen-
demos menos e melhor legislagio”,
conclui o presidente da FIPA.

.‘\Pu";.!! do peso destes dossiés, a
indistria agroalimentar assegura
que ndo descura as restantes fren-
tes por onde vai passar o futuro. E
se por um lado, vai até liderando
em termos de a inovagio tecnolo
gica, sem antever cendrios negati
vo quanto aos postos de trabalho,
que estardo assegurados assim se
jam criadas condicoes para a quali-
ficacdo das pessoas, por outro,
apostard forte numa nova era de
comunicagdo do seu “constante e
irduo” trabalho, o qual nem sem
pre é conhecido, ou reconhecido,
em particular pelo consumidor,
num contexto fqnu!;uiun;u] que
passou a ter um lugar de destaque
na estratégia do setor
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