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Mercadona pode
ganhar 52 domingos
com expansao em Portugal

Grupo abre de segunda
asabado em Espanha.

Se optar por abrir ao
domingo em Portugal,
ganha mais 52 dias em 2019

A cadeia de supermercados Mer-
cadona, que se prepara para abrir,
“durante o primeiro semestre” do
proximo ano, a primeira de quatro
lojas de retalho alimentar com que
terminara 2019 em territorio portu-
gués, ainda nao tem como definitivo
que estard aberta aos domingos em
Portugal. Em Espanha, onde lidera
o segmento de distribuicio em que
se posiciona, a Mercadona abre as
suas 1627 lojas das 9h as 21h30 de se-
gunda a sabado. O domingo é visto
tradicionalmente, dentro do grupo
familiar, como “dia de descanso”. E
em Portugal — onde a maior parte
do comércio pode estar aberto se-
te dias por semana — também sera
assim? “Ainda estamos a ver como
serd”, respondeu ontem Elena Alda-
na, directora de relacoes externas
em Portugal, aos jornalistas, acres-
centando que o assunto esta a ser
visto com 0s municipios.

A Mercadona vai abrir na Maia,
em (Gaia, Matosinhos e Gondomar,
com lojas com area bruta de venda
de cerca de 1800 metros quadrados.
“0Onosso objectivo sio supermerca-
dos, nao temos nem hipermercados
nem lojas de conveniéncia”, disse.

Desde a publicagio, em final de
2015, do Regime Juridico de Aces-
s0 e exercicio de Actividades de
Comércio, Servicos e Restauracdo
(RJACS), que em Portugal ha liber-
dade de horirio de funcionamento
da generalidade dos estabelecimen-
tos, cabendo as autarquias a decisio
final. Difere da legislagio de 2010 —
aquela que pos fim a interdicio de
1996 que havia de abertura aos do-
mingos dos espagos acima de 2000
metros quadrados -, porque com o
diploma de 2015 cabe desde entio
aos municipios a fundamentagio pa-
ra recusar que um estabelecimento
possa ter um horirio alargado, quer
em termos de horas num s6 dia, co-
mo de dias numa semana.

No caso da Mercadona, a decisio
estd a ser analisada, pesando, por
um lado, uma tradicio enraizada na

Mercadona arranca com quatro lojas em Portugal, todas no Norte

empresa em Espanha (onde a deci-
S0 € autonomica) e, por outro, o
facto de o domingo, em Portugal,
ser o segundo dia mais forte para
o retalho alimentar, depois do sa-
bado.

Lisboa no mapa

Numa apresentacio aos jornalis-
tas na véspera da divulgacdo de
resultados que seri feita por Juan
Roig, presidente executivo e maior
accionista da ndo-cotada Mercado-
na, Elena Aldana explicou que a em-
presa analisou Porto e Lisboa para
expandir fora de Espanha pela sua
“concentracao populacional”. Porto
acabou por ser escolhido também
pela proximidade com a plataforma
logistica de Leao.

0O grupo adquiriu, entretanto,
uma base logistica na Pévoa de Var-
zim, que esta a reformular. Mas nao
esquece Lisboa. “Quando se abre
uma loja, o que se procurasio clien-
tes. Dentro dessa concentracio po-
pulacional, o Porto era interessante,
como Lisboa também, mas Lisboa
chegari no futuro”.

Para ja, o grupo esta a comegar
pouco a pouco”, reconhecendo que
estaa lidar com “um mercado muito
praximo” e também “muito diferen-
te” do espanhol, onde “ha grande
concorréncia”, que o grupo “respei-
ta imenso” e onde tem a ambicido

de “ser totalmente portugués” .
E ha um limite ja estabelecido pa-
ra o parque de lojas na altima fatia
de Peninsula Ibérica que a Mercado-
na ainda nio tem presenca? “Since-
ramente, niao poderia dizer qual é o
limite — temos que ver como evolui
o mercado. A nossa aposta em Por-
tugal é de longo prazo, temos que
VEr COmo corre o crescimento e a
aceitacdo no mercado portugués.
Para ji, comecamos no Norte”, pa-
ra depois ficara uma visio sobre a
“expansio em todo o pais”.

Com um plano de 25 milhdes de
euros para a fase inicial daquela
que é a sua primeira internaciona-
lizagdo, além das quatro lojas — em
fase de licenciamento ou ja em cons-
trucio — e do armazém logistico, a
Mercadona criou desde logo uma
sociedade no pais. “O nosso objecti-
vo foi pouco a pouco criar o projec-
to em Portugal: primeiro criamos a
sociedade Irmadona, com o objec-
tivo de pagar os impostos da activi-
dade portuguesa em Portugal, de-
pois comegiamos com a criacio dos
escritorios no Porto [Matosinhos] e
depois a contratacdo de pessoas”,
afirmou a responsavel. “Podemos
vir a ultrapassar os 25 milhoes de
euros” de investimento, mas, “para
Jd, $30 0s nimeros com que estamos
atrabalhar”.

Entretanto, o grupo somou 63

milhdes de euros de compras a 50
fornecedores portugueses em 2017,
mais 11 milhdes do que em 2016. Na
lista cabem, por exemplo, frescos,
como peixe ou péra-rocha, vinho
do Porto e guloseimas, mas também
um fornecedor de equipamento pa-
ra as padarias do grupo (fornos es-
tdo ja em 800 lojas da Mercadona
em Espanha). “Por enquanto sao
50 fornecedores portugueses, mas
o objectivo é crescer a medida da
criacio da gama de produtos em
Portugal”. Em Espanha, um super-
mercado da Mercadona tem, em
média, entre 8000 a 9000 referén-
cias, nas quais, sem coniar com os
pereciveis, as marcas proprias re-
presentam 50%. Somando frescos,
a percentagem sobe, ja que é pratica
em Espanha e ambicao em Portugal
manter um peso elevado de forne-
cedores locais de pereciveis.

Em termos de empregados — dos
350 postos de trabalho inicialmente
previstos criar em Portugal — 120
quadros médios de gestdo estido
contratados, e comecou ji a selec-
¢io dos primeiros 200 operacionais
(em média cada loja emprega 50 tra-
balhadores).
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