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Com a maior disponibili-
dade de rendimentos, os
portugueses estao a es-
colher produtos de ga-
mas superior e com pre-
! ® €o0s mais elevados”
Naciona pers Pmen
Diretor-geral da Centromarca
Istudo Compras de supermercado cairam 2,7% em volume, no ano passado. O segmento da alimentacio no lar foi o mais afetado
llidia Pinto ssme7 hipermercados, com um peso de
llidia pinto@dinheirovivo.pt Y -E 38,1%, seguindo-se os seniores tendéncias :
B ‘E com mais de 65 anos, e 24,1% nas
» O mercado de bens de grande i ocasides de compra. Mas, compa- Inovagdo
CONSUMO Crescel, No ano passa- - rativamente ao ano anterior, o
do, 0,7% em valor, mas caiu 2,7% £ maior crescimento deu-se nestes
em volume, o que demonstra que £ ultimos que foram 2,6% mais ve-
“0s portugueses estio a privile- Z zesfazer o abastecimento da des-
giar, cada vez mais, 0 consumo pensa, versus os 1,6% da faixa dos
fora de casa”. A atestar esta con- 50 aos 64 anos. Nas restantes, a
clusdo da Centromarca estd a per- tendéncia é para uma reducdo nas
formance do segmento da ali- idas ao supermercado.
mentagio em casa, “o setor mais
afetado no ultimo ano”, com um Bebidas agucaradas Cos BB RS
decréscimo de 3% em volume, A quebra de consumo di-se, es- ® Em termos de tendéncias para
Os dados sio da 6." edicio do sencialmente, a nivel alimentar, 2018, a Centromarca aponta a
“Marcas + Consumidores™, uma 0Os dados do painel da Centro- inovagao como o “elemento-
parceria da Centromarca com a marca mostram que 60% da re- chave para contornar fatores ex-
Kantar Worldpanel, ¢ mostram ducio em volume ¢ nas catego- ternos ao consumidor”, como
que, em 2017, os portugueses fo- rias de alimentagio, com espe- taxas e impostos especiais so-
ram mais vezes as compras - um cial destaque para as bebidas bre o consumo. "0 Estado tende
crescimento de 0,4% na frequén- acucaradas, afetadas pela nova a penalizar alguns produtos em
cia -, mas compraram menos taxa sobre o agucar. "Nota-se que vez de escolher a via da educa-
coisas: a quebra no volume por as familias consomem com cao e da promocao de estilos de
ato ¢ de 3,5%. PRECO maior cuidado e que ha cada vez vida saudavel, esquecendo-se
AT menos sobras nos frigorificos e que o eventual problema nao
Comprar bens mais caros e nas despensas. Diria que ha um esta no produto em si, mas na
0O que nao significa que se esteja afinar de quantidades”, diz Pedro quantidade que é consumida”,
a gastar menos. Pelo contrdrio, o = Pimentel. diz Pedro Pimentel.
preco médio das compras das fa- : ‘ Do lado do crescimento da pro-
milias aumentou 3,4%. Uma evo- \ - cura, destaque para as categorias Atencdo aos mais velhos
lugio que resulta de um “efeito  Consumidores estio de novo a mudar os habitos na compra de alimentos. de conveniéncia - referem-se .
conjugado da inflagao, apesar de muito mais ao formato, em uni-
pouco significativa, ainda, com as dose ou embalagens familiares,
opgdes de compra de cada um”, P ~ . por exemplo, do que propriamen-
diz Pedro Pimentel, diretor-geral / \ te a tipologia de produto - e de
da Centromarca. E explica: “A in- -2, 7% | oj\ | I: 5 | +0,4% prazer, os chamados produtos
flacdo existe mas é, ainda, relati- x / “premium” da grande distribui-
vamente baixa (0,7% nos produ- €0, que tornam mais acessivel as
tos alimentares, segundo o INE), £ b linhas de topo. A chamada gama 2. "
0 que se nota ¢ que, com a maior ey Deluxe do Lidl ou Selecdo do W
disponibilidade de rendimentos. j \ Continente, por exemplo. o 0 consumo sénior, as compras
o0s portugueses estio a escolher 0,5%| @ | (O novo imposto sobre as bebi- online, a conveniéncia e a perso-
produtos de gamas superiores e \ / das agucaradas resultou numa nalizagdo sdo outras das tendén-
com pre¢os mais elevados”, 5 quebra de 10,9% nas vendas, em cias destacadas. Sobre o modo
Em termos etdrios, saiba que ¢ volume, dos refrigerantes com como as faixas etdrias mais ele-
nas faixas acima dos 50 anos, e es- gas e de 15,3% na gama de “ice vadas estdo a mudar e comoisso
pecialmente nos seniores, que se tea”. Em contrapartida, as fami- estd a merecer “cada vez mais
nota o maior incremento no nu- . lias estio a consumir mais dguas atencdo” por parte das empresas,
mero de idas s compras: 0s con- *3,4% e sumos 100% de fruta, gamas o diretor-geral da Centromarca
sumidores dos 50 aos 64 anos sio que crescem, respetivamente, explica: "E uma faixa de consu-
0S (jue mais vezes vao aos super e FOMTE: CENTROMARCA, KANTAR WORLDPANEL | [NEDGAAFLA 1% 38%el0l%. » midores especial, fiel as marcas”,
N
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