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Sonae Retalho acelera
6,6% até setembro

A divisao de retalho da Sonae

alcangou um volume de
negocios de 4.067 milhdes
de euros nos primeiros nove
meses do ano. A area
alimentar cresceu acima

da média do mercado
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divisao de retalho da Sonae
alcangou um volume de
negdécios de 4.067 milhdes
e euros nos primeiros
nove meses do ano, um crescimento
de 6,6% face ao periodo homdlogo,
revelou o grupo da Maia em comuni-
cado enviado a CMVM (Comissdo do
Mercado de Valores Mobilidrios),
com os resultados acumulados até
setembro.
O EBITDA (lucro antes de juros,
impostos, depreciacdo e amortiza-
¢ao) subjacente do retalho registou
237 milhdes de euros no periodo de
referéncia, mais 18 milhoes de euros.
Concretamente, a drea de retalho ali-
mentar concretizou “um crescimento
superior ao da média do mercado”,
explicou o grupo. Com um volume de
negdcios de 2.814 milhoes de euros, a
Sonae MC cresceu 4,8% até setembro.
“Este desempenho beneficiou de
uma varia¢ao de vendas no universo
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comparavel de lojas de 0,5% e, ainda,
do contributo da expansao”. Nos pri-
meiros nove meses, a divisao alimen-
tar inaugurou dez supermercados de
proximidade Continente Bom Dia.

J4 os resultados do retalho especiali-
zado acumulados até setembro evo-
luiram em todos os negécios. A insig-
nia de eletrénica de consumo e entre-
tenimento Worten fechou os primei-
ros nove meses com um volume de
vendas de 689 milhoes de euros, mais
8,8%. “A operacdo de ecommerce
manteve um forte desempenho, regis-
tando um aumento de vendas em
todas as geografias, em especial em
Espanha, mercado onde as vendas
online cresceram mais de 50% desde o
inicio do ano”, comentou a multina-
cional portuguesa.

A divisdao “Sports&Fashion”, por sua
vez, aumentou o volume de negécios
a duplo digito para um total de 437
milhdes de euros até setembro. Este
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resultado (+16,8%) beneficiou do
desempenho da insignia de moda
Salsa e “confirma o sucesso dos ajus-
tes na proposta de valor dos formatos
‘fashion’ no portefélio original, que
registaram fortes evolucdes na varia-
¢do de vendas no universo comparda-
vel de lojas”, com excecao da insignia
de desporto Sport Zone.

A divisdo Sonae RP, unidade de nego-
cio que gere o portefélio de imobilia-
rio de retalho do grupo, inclufa no
final de setembro 20 lojas Continente,
59 lojas Modelo Continente e 30 uni-
dades Continente Bom Dia, corres-
pondendo a um valor contabilistico
bruto de 1.255 milhdes de euros. O
volume de negdcios desta unidade
estd em linha com o periodo homdlo-
go (69 milhoes de euros).

A insignia de materiais de construcao
e bricolage Maxmat, por sua vez,
alcancou um volume de negdcios de
58 milhdes de euros nos primeiros

nove meses de 2017, mais 8,1%.

Ja a empresa que dedica atividade ao
negécio dos centros comerciais, a
Sonae Sierra, faturou 162 milhoes de
euros, em linha com o ano anterior
(+0,8%).

INVESTIMENTO DESACELERA NOS
PRIMEIROS 9 MESES
Globalmente, o volume de negdcios da
Sonae evoluiu 6,9% no periodo de refe-
réncia para 4.115 milhoes de euros. O
EBITDA subjacente do grupo aumen-
tou 19 milhdes de euros para um total
de 221 milhoes de euros. J4 o resultado
liquido financeiro atingiu um valor
negativo de 29 milhoes de euros até
setembro, ainda assim representa uma
melhoria de oito milhoes face ao ano
anterior.
O investimento na aquisicdo ou
melhoria de bens de capital totalizou
202 milhoes, menos 31,2% em termos
homélogos. “Este desvio deve-se, prin-
cipalmente, ao menor Capex da Sonae
“Sports&Fashion”, devido ao investi-
mento relacionado com a aquisi¢ao da
Salsa, no segundo trimestre de 2016”,
sublinhou o grupo. H
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Para os que se interessam, para os que que-

rem sempre saber mais, para os que querem
conhecer tudo o que respeita a produgao, distri-
buicgdo e consumo, dentro e fora de Portugal, a
imprensa especializada tem proporcionado, ao
longo destes ultimos trinta anos, uma informagéao
de qualidade, com um ambito largo e profundo de
andlise e conteudo do fenémeno do consumo”
JOSE ROUSSEAU, consultor e docente

universitdrio

www.hipersuper.pt

A imprensa especializada de qualidade represen-

ta, para os profissionais a quem se dirige, o ar
fresco de novas ideias, as tendéncias que vém a cami-
nho, o networking indispensavel, as noticias que nos
mantém atualizados com o nosso dia a dia, os caminhos
por onde se constréi o futuro e, ainda, o contacto com as
lateralidades que preenchem os poucos espagos vazios
da nossa vida profissional. Parabéns HIPERSUPER!”
JOSE COSTA FARIA, diretor Comercial&Marketing,
Sales&Marketing Director da Gefco Portugal

A imprensa especializada ligada ao
setor de bens de grande consumo, como
é o0 caso do HIPERSUPER, a quem felicito pelos
seus 28 anos, é uma privilegiada plataforma
de comunicagao entre parceiros de negécio e
uma montra credivel para a oferta das marcas
e das melhores praticas do mercado”
NUNO PINTO DE MAGALHAES, diretor
de Comunicacao e Relacoes Institucionais
da Sociedade Central de Cervejas e Bebidas



