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Esta marca
tem as “‘cores
ealuzde
Portugal”

14 anos depois, a Jeronimo Martins
mudou a sua marca corporativa. O nome
mantém-se, mas no ano em que
comemora 225 anos, o grupo dono

do Pingo Doce e da Biedronka,
encheu-se de novas cores

—MNICK EAGLETON
Diretor criativo da agéncia britanica

The Partners

—AMNA MARCELA
ana.marcela@dinheirovivo. pt

Ha nomes que sdo marcas. Resis-
tem durante 225 anos a todas as
mudangas, tornam-se a identidade
de uma companhia. Por isso, na
hora de alterar a identidade corpo-
rativa do grupo Jeronimo Martins
havia uma certeza: o nome era in-
tocivel. “No meio de aquisicoes e
reestruturacoes houve uma coisa
que nunca foi posta em causa: o
nome e entendemos isso como
verdadeiramente identitdrio”, diz
Sara Miranda, diretora de comuni-
cagdo e responsabilidade corporati-
vas do grupo dono do Pingo Doce,
da Briedronka e Ara. Mas hoje com
um foco distinto: “Somos um gru-
po completamente vocacionado
para o alimentar, agora também
com investimentos na area agroa-
limentar”, com aquacultura e
quintas para a criagio de gado bo-
vino. A marca criada pela britanica
The Partners fala dessa nova fase,
com 0 “colorido alimentar a entrar
no mundo da marca”. Com “as co
1z de Portugal”.

A anterior identidade foi dese-
nhada em 2003, quando a realida
1 rupo era muito diferente.
A Jeronimo Martins saia da maior
crise financeira da sua historia,
com a alienagao de ativos no Bra
sil e os supermercados Jumbo na
ma divi
es. O ama-
ha 14
s mercados fi
alidade é dife
po internacional
Polonia representa 80% do
hé 14 anos era apenas
E fechou 2016 sem divida e
com caixa positivo de 335 mi-
Neste periodo, os colabora-

Tes €

Jeronimo -
Martins=

dores passaram de 20 mil para 100
mil. Hoje & uma empresa “orgu-
lhosamente focada no retalho ali
mentar” com mais de 4000 lojas
em trés mercados.

“Antes parecia uma cOrporagio,
mas é muito mais do que isso.
Elogo do inicio sabiamos que os su-
permercados sio muito definidos
por cores: laranja para a Ara (Co-
lombia), verde para o Pingo Doce...
E a Jeronimo Martins ndo precisa
ser s0 uma cor, Queriamos ter mui-

tas cores, fonte de frescura e vitali-
dade”, explica Nick Eagleton, dire-
tor criativo da The Partners, escolhi-
da apds consulta em que também
participaram a britinica Pollitt &
Partners, bem como portuguesas
Ogilvy Lisboa e o Y&R Group. A pa-
leta de cores explodiu: de duas para
11 cores, uma “paleta criada com as
cores e a luz de Portugal”.
Aagénacia, que fez o rebranding da
Jaguar e da Brooklyn Symphony
Orchestra, reforgou o cardcter por-
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tugués do grupo multinacional.
Como? Acentuando o “6”, usando
para isso uma folha “que simboliza
tanta coisa: a nossa preocupagao
com a frescura, com a sustentabili-
dade, com o crescimento”, descreve
Sara Miranda.

“Acreditamos que temos aqui
uma marca para a proxima etapa da
Jeronimo Martins. O investimento
éimaterial a luz que acreditamos do
que Vvao ser 0s anos que esta marca

nos vai acompanhar.”
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