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Marcas brancas Vendas online

Nacional

em desaceleragdo

0s porntugueses estio a reduzir,
crescentemente, a procura de
bens das marcas de distribuiCso
& primeiro prego, as chamadas
marcas brancas. Em 2013, estas
valiam 36,7% do consumo, en-
quanto este ano nao vao além
dos 34.8%

vao duplicar

As guotas de mercado das vendas
anline deverao duplicar ate 2025 A
Coreia do Sul, que j tem a maior
quata (de 13,2%) vat continuar a li-
derar, com 30%, seguindo-se a
China, com 15% Na Europa, Reina
Unido e Franga vao atngir uma
quota de 10%

“oton Consumidores aumentam despesas com a casa. Higiene, bebidas e congelados com maior subida

Familias g¢astam

mais nas compras

Portugal - mercado de bens de grande consumo
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» As familias portuguesas estio a
consumir mais. Segundo os dados
mais recentes da Nielsen, referen-
les aos primeiros sete meses do

ano, 0s portugueses gastaram 4,281
mil mithdes de euros em bens de

Venda online
de bens de
consumo vai
valer 118 mil
milhoes

HIGIENE E LAR
1%

HIGIENE PESSOAL

-

“janeir 4 julhe

grande consume, o que representa
um crescimento de 1.1% tace 4 igual
periodo do ano passado.

A higiene do lar, as bebidas alcod
licas € nio alcodlicas e os congelados
Sa0 as categorias com maior cresci
mento. Na verdade, o consumo au
menta em todas as secgdes do mer
cado alimentar, com excegio dosla

CONSUMO 56 vio ser precisos 10
anos para as vendas online dos
bens de grande consumao quase
quadruplicarem e ultrapassarem
0% 118 mil mithdes de euros, a nivel
mundial, estimaa Kantar Worldpa

nel. A consultora de hibitos de con

sumo calcula que, hoje, 0o "¢

commerce” de bens de grande
consumo nao chegue a valer 32 mil

ticinios. Uma guebra que se prende
ra, muito provavelmente. diz o dire
tor-geral da Associacio portuguesa
de empresas de procutos de marca
(Centromarca), “com guesioes mais
de matriz sociologica do que pro
priamente de mercado”

“0) leite € um produte barato,
portanto, ndo ¢ pelo fator prego que

milhdes de euros, o gue represen
ta uma gquota de 3.9% do total de
vendas destes produtos. Em Portu
gal, esta quota ¢ bastante menos si
gnificativa: 0.6%. Mas, so em 2014,
as vendas online aumentaram 8%
em todo o Mundo,

Contrariando o "mito” de que os
consumidores online ndo gastam
tanto guanto os tradicionais, o va

nao se vende, além de se tratar de
um artign muito bem instalado na
nossa dieta alimentar. Acredito que
esta quebra se prenda com um gru
po crescente de consumidores gue
rejeita o leite por pressao dos ata
ques diretos ague o setor vem sen-
do sujeito por estudos que contes
tam as vantagens no consumo”, diz

lor da compra media ¢ muito maior
no “e-commerce” do gue no co

meércio tradicional. Portugal ¢ um
dos paises onde esla diferenga ¢
maior: por cada viagem as lojas ti

sicas para comprar bens de grande
CONSUMOo, 05 portugueses gastam,
em media, pouco mais do que 16
euros; online, a compra média ul

trapassa os 50 euros. A variacao €

Pedro Pimentel. Depois de se ter
mantido em terreno negativo gua-
se lodo oano de 2014, com excegao
da Pascoa e do periodo dos santos
populares. o consumo comecou a
recuperar, lentamente, no inicio
deste ano. £ s6 nos ultimos dois
meses, 0s portugueses tém levado
os carrinhos de compras para casa
hem mais recheados, comumcres

cimento homologo, em valor, de
quase 3%.

05 gastos em alimentagio man
tém-se, relativamente estaveis,
com aumentos inferiores a 17 Tém
sido sobretudo as calegorias que
mais sofreram em periodo de crise
ede retragio do consumo, come os
artigos de higiene do lar e de higie
ne pessoal, a registar maior recu-
peracio. L. claro, as bebidas que. a
partir de maio, tém registado cres-
cimento continuo. S6 em junho e
julho os portugueses gastaram
mais 10.5% em bebidas do que em
igual periodo do ano passado. L a
culpa é do calor. Segundo a propria
Nielsen, esta recuperacio face as
perdas de 2014 “era expectavel
uma vez gue as condiges climate-
ricas 1¢m sido mais favoraveis”,

Curiosos sdo, ainda, os dados re
lativos a0s espacos comerciais pre-
feridos para as compras. Se ¢ ver
dade que os pequenos supermer-
cados continuam a ser os que tem
maior peso no total do consumo,
seguidos dos grandes supermerca
das ¢ s6 depois pelos hipermerca
dos, ¢ no segmento do retalho ali
mentar tradicional que se estaare-
gistar o maior crescimento este
ano, quase com 4% mais. Pedro Pi
mentel justifica esta dinamica com
ainflucncia do crescimento das ca
deias Amanhecer e Meu Super, ou
seja, com as novas lojas de proximi
dade das redes de franchising dos
grupos leronimo Martins e Sonae

Assiste-se também a uma perda
de quota das marcas brancas. Hi
gue ndo esquecer gque num pais
que vive de promogies ¢ descon
tos em cartio, etc., esse esforgo
promocional €, sobretudo, feito a
custa dos fabricantes. @

de 211%. A nivel global. o compra
dor medio gasta 2 a 3 vezes mais
online do que em lojas fisicas. Para
os consumidores, o facto de, muitas
veres, existirem mais promogaes
online. a maior tacilidade em com
parar os precos dos varios retalhis
tas, a maior gama de produtos dis
PONIVELS € d entrega em casa sao as
vantagens mais apontadas. san

.
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