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FMCG: OS PRIMEIROS 5 MESES DE 2016
HA MAIS CONSUMO PARA ALEM DO CONSUMO EM CASA...
ESTUDO “BRANDFOOTPRINT”: AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS

FMCG | %Evolucdo Volume vs. Valor | Trimestre vs. Homélogo

YTD P52013 YTDP52014 YIDP52015 YTDP52016
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Pela primeira vez nos Ultimos 3 anos o
mercado de FMCG cresce quer em
volume, quer em valor.
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Neste primeiros 5 meses do ano, quando

comparados com o periodo homodlogo do
ano anterior, verifica-se que as categorias
que impulsionam o crescimento sdo Home

Care e Frescos.

Pet Food, a Unica categoria que hd um

ano atrds crescia, mantém agora um

crescimento moderado.

Frescos| Evolug@oem Volume | YTD P5 2016 vs. Homdlogos
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FMCG s/frescos | Evol.KPI's | YID P5 2016 vs.Homdlogo
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As marcas de fabricantes continuam a
registar um boa performance nos principais
indicadores, face ds marcas da distribuicdo.

KPI's Total FMCG | Total PORTUGAL | YD P52016 vs HOMOLOGO

mihdes Lares Frequéncia (dias) Volume x Acto Gastox Acto

+0.5%
o

o
w @ Volume x Lar Gastox Lar

+1.0=
Volume

Evolugéo em %

Valor
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E sobretudo o valor gasto por acto de
compra que aumenta.
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FMCG: OS PRIMEIROS 5 MESES DE 2016
HA MAIS CONSUMO PARA ALEM DO CONSUMO EM CASA...
ESTUDO “BRANDFOOTPRINT”: AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS

D. M. JA REPRESENTA 5% DAS OCASIOES DE CONSUMO FORA DO LAR

T1 2016 vsT1 2015
Cotegorios'de

malor
praticidade

s@o procuradasno
DM para OOH

98%

dos portugueses consumiu
pelo menos um produto
fora de casa
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Mas nem tudo o que se vende na
distribuicdo moderna se destina ao
consumo no lar: 25% de todas as compras
para consumo fora de casa sdo feitas numa
loja de grande distribuicdo.
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CONSUMO FORA DE CASA; COM GASTO MEDIO POR ACTO EM CERCA DE 1€

ocasiodoes

b4

gastoXacto
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No 1° Trimestre quase 100% dos portugueses
consumiram, pelo menos uma vez, fora de
casa.
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CAFE E O "PRETEXTO” DE CONSUMO OOH; ALMOCO, | ANCHES TARDE E MANHA SAO OS MOMENTOS DE MAIOR
PREDISPOSICAO; CAFETARIAS DOMINAM, MAS “DM'S” JA REPRESENTAM CERCA DE 6% DAS OCASIOES

Café/Cafetaria

Almogo

Café

Restaurante

Agua Lanche Tarde

Bar/Snack Bar

Lanche Manha 20,3%

Refrig. c/ Gés

Grd. Distribuig&o

Peq. Almogo

RumMos e Nectares

P&s Jantar ending Machine

Cerveja

DOt O HBPHEE 18 | QUENOS CONQUISTAM

O café é o produto mais consumido fora de
casa, o que explica o valor relativamente
baixo do ticket médio, de cerca de 1€.

SENDO A CATEGORIA QUE MAIS ATRAI COMPRADORES

Bebidas quentes

Bebidas s/ alcoo

Snacking <

Bebidas ¢/ alcoo

cENTROMAREA 20 | QUE NOS CONQUISTA
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ESTUDO “BRANDFOOTPRINT": AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS

O MAIOR ESTUDO DE MARCAS DE FMCG BASEADO EM COMPRAS REAIS

Fonte: ‘Brand Footprint 2016', Kantar Worldpanel 25 | FOOT‘PRINT §

O maior estudo de FMCG baseado em
compras reais, feito em 44 paises e
envolvendo 15.000 marcas diferentes, que
combina a penetfracdo (n° de lares que
compram uma marca) com a frequéncia
(n° de vezes que esses mesmos lares
compram as marcas). O ranking é
elaborado com o indicador dai resultante
(CRP).

KANTAR LWCRUDPRNEL Marcas + Consumidores
N°1l . JULHO 2016

CENTROMXAR)EA




MARCAS-4B coN

w

UNILEVER E LACTOGAL LIDERAM O TOP 50 DE FABRICANTES

Ranking top 50 Fabricantes (em mihdes de Contactos com o Consumidor)

c‘r.lz':"%:" R ACTOGCAI & A uv:'fln_u @? PESCANOVA Renova ot Acores
Unilsves DANONE -

CENTROMAREA Fonte: ‘Brand Footprint 2014', Kantar Worldpanel 39 | F‘-:'-:’T-P;;”JT :E

)

Como fabricantes, destacam-se no Top 50 a
Unilever e a Lactogal.
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* ‘ Portugal

@ 2016
MARCAS MAIS

RANKING FMCG GLOBAL

ESCOLHIDAS
Kantar Worldpanel

1 0 e Mimosa 86.5 12.5
2 0 e Iglo 57.5 8.6
3 0 e Delta 46.4 929
4 0 e Cresso 529 6.9
5 0 e Compal 60.2 5.5

0

O ranking de Portugal confirma a tendéncia
global: as marcas locais tendem a ganhar
importé@ncia nas escolhas dos consumidores,
face as marcas globais.

A estabilidade no ranking nacional
demonstra também que, de facto, existe
lealdade as marcas.
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