
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Nº1 .  JULHO 2016 

 



100 

 

 
 

 2 
Marcas + Consumidores  

Nº1 .  JULHO 2016 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

FMCG: OS PRIMEIROS 5 MESES DE 2016 

HÁ MAIS CONSUMO PARA ALÉM DO CONSUMO EM CASA… 

ESTUDO “BRANDFOOTPRINT”: AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS 

Pela primeira vez nos últimos 3 anos o 

mercado de FMCG cresce quer em 

volume, quer em valor. 
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Neste primeiros 5 meses do ano, quando 

comparados com o período homólogo do 

ano anterior, verifica-se que as categorias 

que impulsionam o crescimento são Home 

Care e Frescos.  

Pet Food, a única categoria que há um  

ano atrás crescia, mantém agora um 

crescimento moderado. 
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As marcas de fabricantes continuam a 

registar um boa performance nos principais 

indicadores, face às marcas da distribuição. 

É sobretudo o valor gasto por acto de 

compra que aumenta. 
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FMCG: OS PRIMEIROS 5 MESES DE 2016 

HÁ MAIS CONSUMO PARA ALÉM DO CONSUMO EM CASA… 

ESTUDO “BRANDFOOTPRINT”: AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS 

Mas nem tudo o que se vende na 

distribuição moderna se destina ao 

consumo no lar: 25% de todas as compras 

para consumo fora de casa são feitas numa 

loja de grande distribuição. 
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No 1º Trimestre quase 100% dos portugueses 

consumiram, pelo menos uma vez, fora de 

casa.  
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O café é o produto mais consumido fora de 

casa, o que explica o valor relativamente 

baixo do ticket médio, de cerca de 1€. 
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FMCG: OS PRIMEIROS 5 MESES DE 2016 

HÁ MAIS CONSUMO PARA ALÉM DO CONSUMO EM CASA… 

ESTUDO “BRANDFOOTPRINT”: AS MARCAS MAIS ESCOLHIDAS 

O maior estudo de FMCG baseado em 

compras reais, feito em 44 países e 

envolvendo 15.000 marcas diferentes, que 

combina a penetração (nº de lares que 

compram uma marca) com a frequência 

(nº de vezes que esses mesmos lares 

compram as marcas). O ranking é 

elaborado com o indicador daí resultante 

(CRP). 
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Como fabricantes, destacam-se no Top 50 a 

Unilever e a Lactogal. 
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O ranking de Portugal confirma a tendência 

global: as marcas locais tendem a ganhar 

importância nas escolhas dos consumidores, 

face às marcas globais. 

A estabilidade no ranking nacional 

demonstra também que, de facto, existe 

lealdade às marcas. 
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