Principios base dos objectivos prosseguidos
pela AIM e pela CENTROMARCA

1.°Um mercado Unico

Apoio a uma rapida conclusdo do Mercado Unico Europeu sem barreiras a
livre circulacdo de bens e servicos e consequentemente a comunicacao
comercial das marcas.

2.°Boas Praticas Comerciais

Nas suas relacbes com a distribuicdo os membros da AIM adoptam os
Principios de Boa Conduta Comercial expressos nos Principios da
Reciprocidade e da Maximizacédo do Valor que visam optimizar recursos em
beneficio dos consumidores.

Em Portugal e como membro da CIP a CENTROMARCA subscreve o Codigo
de Boas Praticas Comerciais CIP / APED.

Na relacdo dos seus associados com a distribuicdo a CENTROMARCA e a
AIM defendem a Visdo do ECR - Efficient Consumer Response: Working
together to fulfill consumer wishes better, faster and at less cost.

3.° Proteccéo dainovacéo

Acredita-se numa forte e leal proteccao das marcas e dos direitos de
propriedade intelectual. Ao investir na inovacéo, os titulares de marcas véao
ao encontro das necessidades dos consumidores, mas precisam de
proteccdo para o seu investimento. Os direitos de propriedade intelectual
preservam a concorréncia e incentivam a inovagao. Acredita-se na liberdade
de concorréncia, desde que n&o se entre no plagiarismo comercial.

4.° Informagéo ao consumidor

Os membros da AIM comprometem-se em fornecer ao consumidor a
informagcdo necessaria para que eles facam uma escolha informada e
consciente. A informacé&o fornecida ao consumidor deve ser relevante, solida,
factual e clara.



5.° Publicidade e comunica¢cao comercial

A comunicacdo comercial é fundamental no mercado Unico e é pré-condicédo
para uma concorréncia forte entre as marcas. Acredita-se no livre acesso a
usar ou receber comunicacao comercial. Os membros da AIM reconhecem a
sua responsabilidade em assegurar que a comunicacdo comercial das suas
marcas € legal, decente, honesta, verdadeira e conforme aos principios de
uma sa concorréncia e preservando os direitos de propriedade intelectual.

6.© Ambiente

Os fabricantes de marcas estdao conscientes de que as sua actividade
relacionada com o fabrico, transporte, distribuicdo, consumo e gestao de
residuos tem um impacto ambiental.

A AIM subscreve o objectivo do desenvolvimento sustentavel da producéo e
do consumo. Isto significa que o fabrico de marcas para satisfazer as
necessidades actuais do consumidor procura minimizar ao longo do ciclo de
vida da marca, o uso de recursos naturais e a emissao de poluentes,
salvaguardando assim as necessidades e oportunidades das geracodes
futuras.

A AIM subscreve os principios do poluidor-pagador e da responsabilidade
partilhada como meio de conseguir uma melhoria continua conducente ao
desenvolvimento sustentavel

Consciente da importancia destes principios a CENTROMARCA desenvolveu
em 1995/1996 esfor¢cos no sentido de ser criada em Portugal uma entidade
gestora do sistema integrado de residuos de embalagens a Sociedade Ponto
Verde, através da respectiva holding de embaladores a Embopar SGPS, de
gue sado accionistas muitos dos associados da CENTROMARCA.



